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Panorama general de medios

® El consumo general de medios en la Comunidad Valenciana vs Nacional

® El consumo por medios C. Valenciana
® Notoriedad de medios en C. Valenciana
® Los Medios de C. Valenciana por provincias
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Consumo de medios C. Valenciana vs. Espana

» El consumo de medios en la Comunidad Valenciana es similar al consumo nacional.

Television concentra el mayor volumen de consumo en los dos ambitos.

> Destacar Exterior medio en que los valencianos se sitUan por encima de la media
nacional, junto al Cine, la television y las revistas.

> El consumo de Radio es inferior al de la media nacional siendo sustituida por el

Exterior, como el segundo medio con mayor consumo en la Comunidad Valenciana.

El consumo de medios en C. Valenciana vs. Nacional
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El consumo del medio EXTERIOR entre los
valencianos se sitlla mas de 6 puntos por
encima de la media espaiola

El Cine en la C. Valenciana
obtiene la 22 mejor afinidad por
comunidades sélo superada por
las Islas Baleares
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Fuente: EGM — 3° Acumulado Moévil 2010. Ind. + 14 afios
Total Espafia: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780
Audiencias ultimo periodo




El medio television
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Medio TELEVISION

w0, & Minutos de consumo de TELEVISION en la Comunidad Valencia vs Nacional

’ mm Espafia —&— C. Valenciana ‘

300 > El consumo televisivo de los valencianos supera las 4 horas y se sitla por encima

243
250 2® . : >, : ) )
I I I I del consumo nacional. En el afio 2010 un total de 8 minutos diferencia a la C.

226 234
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Minutos de consumo de TELEVISION por meses

No se aprecian grandes cambios en términos de
estacionalidad salvo en Mayo y Diciembre donde el
consumo en la C. Valenciana supera en 15 minutos al
nacional. Diciembre es el mes de mayor consumo y

Agosto el de menor. Erel0 Febl0 Marl0 A0 Mayl0 Jni0 Jul0 Agold Sep10 Octld Novi0  Dicl0
Por Targets Por dias de la semana Por franjas

Amas de Casa target de mayor consumo En el domingo se marca una diferencia mayor (13') Consumo similar al nacional en
televisivo. mEspatia sobre el consumo nacional. todas las franjas.

300 BC.Valenciana 57
243 Espaii C. Valenciana Madrugada
253 299 257 269
241 243 Mafiana = Espafia

175 t 243 241 241 235 231

Sobremesa ‘% i
B C. Valenciana

235 234 233 228 994 230 234 Tarde 582
Prime Time %36
Ind. 4+  Adu. 16+ Masculino Femenino A?aasge 13 a 24 afios 4 a 12 afios ' L ' M ' X ' J ' v ' s ' D ' L-D ' Late Night

\X L Fuente: Kantar Media / Ambitos: Espafia , C. Valenciana/Target Ind.4+
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Medio TELEVISION

LENCIANA
Share de Cadenas 2010
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>TVE1 es la cadena mas vista en el afio 2010, con el 16,3% de share, detras se sittan T5 y A3. A mayor distancia se encuentra la
autondmica valenciana Canal 9 que obtuvo un 8,4%.

Evolucion del Share por meses
Share de Cadenas aifo 2010
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Medio TELEVISION

LENCIANA

Share de cadenas por franja horaria 2010

e t]d]t PAGO LOCAL OTRAS
FRANJA MADRUGADA e %2 B8 7 B8 @ 2w 14,3 9,6
FRANJA MARANA B8 13,9 12,9 el - B 8880909090 »x7 st 4
FRANJA SOBREMESA 33 14 14,1 A - B 5. 59 22
FRANJA TARDE 35 15,3 11,3 EEl - B s 7 31
FRANJA PRIME TIME B 15,1 11,8 B o BEEl 0 s 66 28
FRANJA NOCHE BB 19,5 11,9 e o B s 75 43

Ranking de Emisiones mas vistas

TITULO DESCRIPCION CADENA FECHA INICIO AM(000)
>Las Teméticas TDT son |OS ma’s VIStO durante |as SUDAFRICA 10:PRORROGA HOLANDA-ESPANA:FINAL T5 11/07/2010 22:20:36 1737
. ~ . . SUDAFRICA 10:FUTBOL ESPANA-PORTUGAL:1/8 TS5 29/06/2010  20:30:12 1535
franjas de madrugada, mafnana, tarde y prime time. La 1 cspana canaen Tetecineo 5 11/07/2010  23:06:59 1528
domina la sobremesa mientras que Tele 5 es la més SUDAFRICA 10:FUTBOL HOLANDA-ESPANA:FINAL T5 11/07/2010 20:30:09 1515
. . SUDAFRICA 10:FUTBOL ESPANA-HONDURAS:PREVIA T5 21/06/2010  20:30:11 1457
segwda de la franJa nocturna. SUDAFRICA 10:FUTBOL ALEMANIA-ESPANA:SF T5 07/07/2010  20:30:10 1446
SUDAFRICA 10:FUTBOL CHILE-ESPANA:PREVIA T5 25/06/2010  20:30:07 1391
POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONS BARCELONA-INTER c9 28/04/2010  22:39:18 1275
SUDAFRICA 10:FUTBOL PARAGUAY-ESPARNA:1/4 T5 03/07/2010  20:30:11 1208
>Lo mas visto en la Comunidad de Valencia fueronlos FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONS BARCELONA-INTER 9 28/04/2010  20:45:49 1027
, 3 s po- . FUTBOL:LIGA ESPAROLA R.MADRID-BARCELONA LA SEXTA 10/04/2010  22:01:12 974
encuentros de futbol (MUﬂd/a/ de Sudafrica yL/ga ae SUDAFRICA 10:POST HOLANDA-ESPANA:FINAL T5 11/07/2010  23:02:14 945
Campeones) emitidos por Tele 5 y Canal 9. PRORROGA FUTBOL:EUROPA LEAGUE AT.MADRID-FULHAM 5] 12/05/2010  22:32:44 944
SUDAFRICA 10:FUTBOL ESPANA-SUIZA:PREVIA TS5 16/06/2010  16:00:03 932
SUDAFRICA 10:POST URUGUAY-HOLANDA:SF CUATRO 06/07/2010  22:23:21 920
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Medio TELEVISION: autonémicas Valencia

ALENCIANA Evolucion de la audiencia de C9 y Punt2 TELEVISION (AM y Cuota)

f‘ﬁ’hf
ATS(OO(-)-O) Cuota
- 14
11 9.7 10 94 - 12
100 + ) ) 7.9 67 7,5 7,8 8 8,1 79 L 10
6,4 ’ -8
50 | F§ >El ranking de emisiones
0- "5 de C9 estd copado por el
15 ene-10 feb-10 mar-10 abr-10 may-10 jun-10 jul-10 ago-10 sep-10 oct-10 nov-10 dic-10 . fl.’]tbOI Unicamente un
. -4 noticiario logra entrar en el
Sl 4 5 5 5 4 . 5 4 5 5 4 | 2 To-10
T 0 0,6 0 o 4
N a BE R P e e e - BREC R 5 »En Punt2, destacan el
15 ene-10  feb-10 ~ mar-10  abr-10  may-10  jun-10 jul-10 ago-10  sep-10  oct10  nov-10  dic-10 5 futbol de 2° divisidon y F-1.
104 : ] 3 >»Para Nou24 las Fallas
s ¢ 45 5 5 4 3 3 4 4 |2 fueron lo mas seguido del
P m BE B B v e e BB g afio.
0 - -0
ene-10 feb-10 mar-10 abr-10 may-10 jun-10 jul-10 ago-10 sep-10 oct-10 nov-10 dic-10

Las 10 emisiones mas vistas

| | Titulo / descripcion Fecha Inicio AM(000) Titulo / descripcid icil Titulo / descripcion Fecha Inicio 'AM(000)

1| |POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIQBARCELONA-INTER 28/04/10 20:45:49 1275 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLAALT|R.BETIS-LEVANTE(2 DIVISIO) 19/06/10 18:00:06 73 FALLES 16/03/10 21:59:55 93
? FUTBOL.LLIGADE CAMPIONS  |BARCELONA-INTER 10/03/10 20:45:01 1027 FUTBOL:LLIGAESPANYOLAALTRES |[R.BETIS-LEVANTE(2 DIVISIO) 14/03/10 19:10:04 69 L'ORATGE 24.9 14/03/10 13:58:01 66
? POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIQR.MADRID-LYON 29/09/10 20:45:00 827 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLAALT|{R.SOCIEDAD-VILLARREAL B(2 DIVI| 14/03/10 19:00:57 66 ESPORTS 22/07/10 21:45:52 66
7 NOTICIES 9:2 03/11/10 20:45:12 746 FORMULA 1:G.P.DE BAHRAIN(D) 14/03/10 20:49:17 61 MASCLETA 03/01/10 20:00:02 64
? FUTBOL:LLIGADE CAMPIONS  |R.MADRID-LYON 10/03/10 20:09:56 703 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLA ALT|GIMNASTIC-ELCHE(2 DIVISIO) 22/04/10 19:09:47 61 ESPORTS 05/01/10 24:30:02 63
? FUTBOL:LLIGADE CAMPIONS  |VALENCIA-MANCHESTER UNI| 23/05/10 22:15:12 703 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLA ALT|ELCHE-MURCIA(2 DIVISIO) 22/12/10 21:44:15 61 NO COMMENT 24/9 13/02/10 13:30:05 59
7 FUTBOL:LLIGADE CAMPIONS  |MILAN-R.MADRID 28/03/10 22:16:28 584 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLA ALT|ALCORCON-ELCHE(2 DIMISIO) 16/05/10 22:55:22 60 L'ORATGE 24.9 14/03/10 13:50:12 55
? POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIQMILAN-R.MADRID 31/01/10 22:17:39 571 FORMULANOU 22/10/10 21:49:53 59 ESPORTS 05/01/10 20:30:00 53
? ZONA CHAMPIONS 07/03/10 22:15:10 571 POST FORMULA 1.G.P.DE BAHRAIN 03/04/10 18:01:34 59 ESPORTS 10/02/10 21:45:30 52
; POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIQVALENCIA-MANCHESTER UNI| 28/02/10 22:16:05 5563 MOROS | CRISTIANS ENTRADAMORAD'ALCOI 13/06/10 19:48:09 59 ESPORTS 27/03/10 14:18:19 a7

— E— S —
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sz 4 yalenciana (%)

Masculino

Femenino

de 4-12
de 13-24
de 25-34
de 35-44
de 45-54
de 55-64
65 y mas

Alta

Media Alta
Media
Media Baja
Baja

49,6
50,4

9,5
12,7
16,7
17,8
14,7
11,5
17,1

7,4
14,4
42,2
29,9
6,1

FANA :l@@@

stribucion poblacion

Distribucion espectador
valenciano (perfil%)

46,7
53,3
6,7
7,6
13,6
16,5
17,2
15,2
23,3
7.3
12,6
42,7
30,1
7,4
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Medio TELEVISION

Afinidad sobre Total poblacion
C. Valenciana (Afin Tg%)

92

B 1058

70,5 [
59,8 (N
81,4 N
92,7 IR
B 17,0
B 1322
I 1363

98,6 |
87,5 IR
| 101,2
| 100,7

B 1213

B ’
-
/1 “ A
»Mujeres
>+ 45 anos
»Clases MB-B

9

Fuente: Kantar Media Total Individuos +4 afios de C. Valenciana: 4.787.931

Periodo. Enero-Diciembre 2010_,
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Fuente: Kantar Media / Total Individuos +4 afios de C. Valenciana

c NA 600 | Medio TELEVISION
c'\odemogr
. pe\'f‘\ s0 Total espectadores de C.Valenciana: 4.787.931
A—
5] |oef | (8| (0] L2

Sexo . : . ‘ laSexta 4
Masculino 445 42,2 36,8 49,2 48,7

Femenino 46,5 46,0 42,0 46,8
Edad

de 4-12 3,3 3,2 4,2 3,4 4,6 3,6 3,0 4,8 2,2
de 13-24 4,8 3,7 9,5 7,3 10,5 8,9 4,0 5,2 4,0
de 25-34 8,5 9,0 13,7 13,8 17,4 14,6 10,7 11,5 9,0
de 35-24 12,9 15,0 14,6 17,0 13,0 16,1 13,2
de 45-54 19,4 16,9 16,2 16,2 17,1 20,6
de 55-64 16,5 19,2 16,8 18,4 11,4 14,5 22,9 20,8 20,7
65y s us | | [0 ] [ 200 | | [[142 [ 304 | | [206 || [202]
Clase social

Alta 8,2 9,9 7,5 6,9 6,4 8,6 6,9 6,2 9,7
Media Alta 12,8 11,5 11,1 14,4 13,3 12,4 9,9 9,7 15,8
Media | a0 | || o2 || [ 2e | |aar ||| 02| | 4 |

Media Baja 29,5 26,6 28,5 29,7 25,4 32,3

Baja 8,5 5,9 8,1 7,8 6,6 4,5 8,9 8,6 8,0

10
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Evolucion share grupo de total canales tematicos

Medio TELEVISION: Canales tematicos

N +— ESPARA VAL ) 5 20 B8 gy s 26 >El consumo de canales tematicos en el
o bs w6 11 197 0 P 19 1gp 15 1me w23 B 2D o OOl ambito de la Comunidad Valenciana es
16,6 /7y ” ! ©r ! . . .
P e o e S S O g e T 2 e w2 e B muy similar al del total nacional
65 173 184 187 195 187 190 196 197 198 207 . i o
151 155 157 16 »Desde enero, su cuota no baja del 20%
de share
9 O ©® & & & O©® ©® & & & O L 9O O O L L O O L L QL © .
A S S S A A A S g g g
Promedio share Ene-Dic 09 Promedio share Ene-Dic 10
Nacional ~ ==<==Val 255 Nacional === Val
- . > A pesar de que habitualmente la
25,5 , penetracion de las tematicas en la
177 10,4 C.Valenciana venia siendo superior
I, o a la del total Espafia, durante el
’ 75 ; ultimo afio estas diferencias se han
reducido hasta igualar los datos.
Tot tematicos TDT Pago Tot tematicos TDT Pago
Desglose cuota tematicas TDT Desglose cuota tematicas PAGO
O : H
tiaitl, PNk d © (<0 Imagenio”
televisiéndigiralierres e
' " 119,922'120,621720,521/621,5 - 10,5112
451501647l 8279798181~ . 8584 747676 71 g0 74 71 67 6,9 7,1
64 91 96 10,510,010,810,511,110,710,611512’212'41,7 p B 1&;720321,321,421,421,922,4 " s EEE Qe — L] " " 6=6 6;8 6: — 6: . -
o a1 17,918, : - v
g 2-F m-NR =g 13614,717’0 78 74 727576757880 767575717371 71727069 70707268 69 7,0
- 65 90 97 10910911,511,111,512,112612,5 R oo
73 818> 7% ™
2332232283882 982999298¢es9 3238333838888 3S929399293899389¢S9¢8s
Fuente: Kantar Media Ambitos: C.Valenciana y Espafia.
XL Target: Ind.4+ afos 0



http://tdt.aragon.es/

D @ @ ® Medio TELEVISION: perfil y ranking tematicos

Distribucion espectadores tematicas (perfil%) Ranking de canales tematicos
La: - Ind. 4+
Total Tematicas Tematicas
tematicas TDT pago Rk. Cadenas Am(opg) CuctaTot. CuotaTot.
H H TV Tem.
4-12/35-54/+65 , 4-12 /25-54 54 aft )
Sexo / MM / +65/, MM / H, 25-54afios MM TOTAL TEMATICAS 208 25,5 100
1 CLAN 29 3,6 14,1
Masculino 2 DISNEY CHANNEL 18 2,2 8,6
. - 453 3 NEOX 16 1,9 7,5
emenino , d 4 FDF-TS 14 17 6,7
Edad 5 INTERECONOMIA 1 1,3 51
6 NOVA 1 14 5,5
de 4-12 173 15,2 7  LASIETE 10 1,2 47
8 TELEDEPORTE 9 1,1 43
de 13-24 9,0 8,7 9 VEO7 7 0,9 3,5
de 25-34 14,7 16,2 1o 24n > e o
de 35-44 17,5
de 45-54 11,9 14,0 Nifios 4 a 12 ainos
de 55-64 10,4 10,2 10,4 Rk, Cadenas AM(000) Cuota Tot. Cuota Tot.
B v Tem.
65y mas - 12,3
. TOTAL TEMATICAS 32 57,8 100
Clase social 1 CLAN 12 2,4 388
Alta 59 62 6.0 2 DISNEY CHANNEL 7 13,1 22,7
3 NEOX 2 2,9 5,0
Media Alta 12,1 14,2 12,7 4 FDF-T5 1 2,5 4,3
- 5 BOING 1 2,3 4,0
Media Baja 28,7 30,7 29,2 | 7 CARTOON NETWORK 1 1 1,7
Bal 89 28 22 ! 8 TELEDEPORTE 0 0,9 1,6
aja . , : 9  DISNEY XD 0 0,9 16
10 NOVA 0 08 1,4

XL Fuente: Kantar Media. Ambito: C.Valenciana 12
\ Target: Ind.4+ afios. Periodo: Ene-Dic 2010 -




El medio Radio
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Medio RADIO: audiencias

«

>La radio cuenta en la Comunidad Valenciana con cerca de 2,4 millones de oyentes, un 55% de la
poblacién. La tipologia mas consumida es la radio tematica, con 1,4 millones de oyentes (32%) frente a la
generalista que suma 1,1 millones (25%).

>La Ser se consolida como cadena de referencia en la comunidad, con mas de medio millén de oyentes. A

\k_ pesar de una pérdida de mas de 13 mil oyentes, R. Valencia Fm Ser sigue siendo la emisora mas escuchada

»Dentro de las tematicas, también destaca sobre el resto Cadena 40 y su emisora Mediterraneo Fm.

Ranking Cadenas Ranking Emisoras

Audiencia (miles oyentes) Audiencia (miles oyentes)

M80 TEMATICA

SER GENERA!-ISTA R. Valencia Fm Ser 187
Oyentes Tipologias (000) CADENA 40 TEMATICA Mediterraneo Fm C40 153
ONDA CERO GENERALISTA R1/RNE Fm Rnel 142

OTAL OYENTES CADENA 100 TEM/E\TICA Valencia Fm EuropaFM 95
DIAL TEMATICA Valencia Fm Ocr 92

AL i EUROPA FM TEMATICA Dial Valencia Fm Cdial 89
RNE GENERALISTA Valencia Fm C100 88
, COPE GENERALISTA Elche Fm C40 84
TEMATICA KISS FM TEMATICA Valencia Fm MaximaFM | 84

MAXIMA FM TEMATICA Valencia Fm Kiss | 72

Alicante Fm C40 67
RADIO 9 GENERALISTA Radio 9 Fm Radio9 | 65
RADIO MARCA TEMATICA R. Alicante Fm Ser 61
RNE R3 TEMATICA Valencia Fm Cope ] 54
Elche Fm Ocr ] 52

Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios

Total Espafia: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 14
\ Audiencias ultimo periodo




Medio RADIO: curva de audiencia

Nacional vs. Comunidad Valenciana

>Tanto en Espafia como en la comunidad Valenciana la franja de mayor consumo es la
manana: los oyentes empiezan a incorporarse a primera hora, entre las 8-11 la curva alcanza
su cota maxima y luego empieza a caer de forma pronunciada.

> El segundo pico de audiencia viene a media tarde (17-18 horas).

»Se vuelve a producir un repunte a medianoche.

»Tampoco se aprecian diferencias en el consumo con respecto al total nacional al separar por
oyentes de tematicas o generalista
Audiencia de Radio por horas C. Valenciana vs. Nacional

7.500 T - 900
TOTAL OYENTES AMBITO NACIONAL: 22.434.774
7.000 + TOTAL OYENTES AMBITO C. VALENCIANA: 2.378.255 . A
Espaina 2 - - 800
6.500 C. Valenciana
4 2
6.000 JoTg 4 L 700
5.500 +
5.000 + - 600
4.500 + = Nacional
4.000 - e=(m \/alencia 500
3.500 A L 400
3.000 A
2.500 - - 300
2.000 A
1.500 A 200
1.000 -+ L 100
500 A
0 - - 0

Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afos

Total Espafia: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 15
Audiencias ultimo periodo
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. \ Medio RADIO: curva de audiencia
~— principales cadenas

>La Cadena Ser es la primera opcion durante todas las horas
>O0nda Cero es principal competidor de la Ser, especialmente en la mafana y la tarde.
»Mejora en los datos de la Cope.

> Destacar el pico de audiencia de Radio 9 en torno a la media noche colocandose como la segunda
emisora mas escuchada.

Audiencia principales cadenas GENERALISTAS de C. Valenciana por medias horas (.000)

SER 539.872 COPE 151.540 ONDA CERO 261.874 RNE 153.598 RADIO 9 67.279

2 @ ~me

6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 1 2 3 4 5

Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios

Total Espafia: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 16
\ Audiencias ultimo periodo
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Medio RADIO: curva de audiencia

principales cadenas

>La Cadena 40 se sitUa a gran distancia del resto, especialmente en los picos de audiencia de la mafana
y la tarde. Cadena 100 es la segunda cadena tematica llegando a igualar a Cadena 40 en las horas de
madrugada. Europa FM presenta un pico en torno a la medianoche.

Audiencia principales cadenas GENERALISTAS de C. Valenciana por medias horas (.000)

)
% )

=i ey dial 25 — MEEER (T

PRINCIPALES

1
&})ﬁ%‘ B, C40 472.053 C. DIAL 178.028 KISS FM 118.296 EUROPA FM 159.266 C100 191.151
< o 3ad

Fuente: EGM — 3° Acumulado Moévil 2010. Ind. + 14 afios
Total Espafia: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 17
\ Audiencias ultimo periodo
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Tot. Poblacion C. Valenciana

Base: 4.309.804 individuos

Hombre
Mujer
14a19 6,8
20a 24 6,7
25a34 19,7
35a44 19,7
45 a 54 16,0
55 a 64 12,6
65 y mas 18,6
Alta 9,3
Media alta 16,3
Media media
Media baja 25,9
Baja 5,2

49,5
50,5

43,5

Medio RADIO: perfil

sociodemografico del oyente

Total radio radio GENERALISTA |“* 2 5, -, radio TEMATICA

Base: 2.378.255 individuos % Base: 1.119.399 individuos S JJ 2; Base: 1.439.508 individuos

N
’

N
7

Perfil oyente: Perfil oyente:

H entre 25 y 54 aios
clases medias

________________________

Perfil oyente:

H entre 35 y 64 aiios H/M entre 25 a 54 aiios
clases medias clases medias

__________________________________________________

,_______

WXL

Fuente: EGM — 3° Acumulado Moévil 2010. Ind. + 14 afios
Total Espafia: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780
Audiencias ultimo periodo
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Medio RADIO: perfil sociodemografico

W @@ @ principales generalistas

Tot. oyentes C. Valenciana SER COPE -! ONDA CERO

Base: 2.378.255 individuos Base: 539.872 individuos Base: 151.540 individuos Base: 216.874 individuos

~T R EE e

SER

Perfil oyente: Perfil oyente:

H de mas de 45 aiios H de mas de 55 afios H 35 a 64 aiios clase
clases medias clases medias media a media alta

__________________________________________________________________________

Perfil oyente:

\ [
| i
| 1
| 1
| 1
\ 1
| 1
, |

\
1
1
1
1
1
1
I

14219 ] 6,2 | 1o | X I 19

20a24 ] 7,2 B:s | B B30

25234 [ 237 17,5 B o B 175
35244 [ 218 19,0 B 226

asass [ 166 B 2 s B 2
ssaes JJ 115 B
65y mas [ 13,0 [

ata [ 10,9
Media alta [ 184
Media media _ 45,3
Media baja - 22,1

Baja | 3,4

—
S
AN

N

o
S

w

43,8

—_
oo
N

1
1
1
1
1
1
1
! \
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
| -
1
1
1
! -
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

| EE

Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios

Total Espafia: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 19
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Medio RADIO: perfil sociodemografico

e @@ ") principales generalistas

Tot. oyentes C. Valenciana g C40 gial cabenapiaL (7 CcADENA 100
Base: 2.378.255 individuos Eé:g:?:;z.OSB individuos Base: 178.028 individuos Base: 191.151 individuos

Perfil oyente: Perfil oyente:

H de mas de 45 aiios
clases medias

Perfil oyente:

H de mas de 55 aiios H 35 a 64 aiios clase
clases medias media a media alta

§° [ emmee | ememse || wmesme

9

14a19 ] 6,2 12,2 5,9 | 3

20a24 | 7,2 15,6 7.1 B o

25a34 [ 237 36,0 27,0 - E
35244 [ 218 21,2 30,9 . EE

asas4 [ 66 11,0 13,0 | EE
ssaes ] 11,5 2,3 8,1 B o
65y mas [ 13,0 1,8 8,1 BE:
ata [ 10,9 8,2 7,7
Media alta [} 184 17,5 15,9
Media media [ 43 50,7 51,7 52,9
Media baja [ 22.1 21,5 21,6
Baja | 3,4 2,1 3,0
Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios
Total Espafia: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 20
\X L Audiencias Gltimo periodo B
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Medio DIARIOS: audiencias

»En la Comunidad Valenciana hay 1,3 millones de
lectores de diarios. La penetracion del medio prensa es Ranking diarios
del 30,6%, casi siete puntos y medio por debajo de la

media nacional. Audiencia Difusion

. , , Marca .
»Marca es el diario con mas lectores, mas de 300.000. 334,99 31.200
o . . . Levante 268,25 36.075
»Levante es el diario regional de referencia, seguido por Informacién Alicante 231,38 27.587
Informacion de Alicante y Las provincias. El Pais 193,66 33.632
>El Pais es el diario de informacidn nacional mas leido, Las Provincias 155,03 33.761
pero se coloca por debajo de los principales regionales. El Mundo 132,11 28.563
Lectores de diarios por tipologias (000) 20 Minutos 131,28 20.860
As 101,64 16.431
Mediterraneo 92,51 9.520
toraorarios [N - sport 83,22 10.427
i ue 83,16 47.485
..De Pago T. 1.210 Q
i Super Deporte 66,90 9.442
..Gratuitos T. 172 ADN 63,16 39.766
) - ABC 51,78 17.937
INFORMACION GRAL. [ 1 0% oiblice 76,90 5 25
..De Pago LG. 964 La Razon 29,62 10.117
i La Verdad 28,96 6.462
..Gratuitos I1.G. 172 El Mundo Deportivo 21,52 4.767
] Expansion 16,34 3.038
DEPORTIVOS 481 P 2
| El Periddico 7,54 980
..De Pago D. 481 La Vanguardia 7,26 3.453
. . El Economista 6,05 1.701
ECONOMICOS | 20 Cinco Dias 6,03 927
) La Gaceta de Los Negocios
(Dif. Pago) 27,71 4.880

Fuente: EGM — 3er Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios
X L Fuente: OJD. Periodo de Control : Enero-Diciembre 2009 22




= Medio DIARIOS: perfil lector
O

EE Distribucion poblacion  Distribucion lector diarios Afinidad sobre Total poblacion

valenciana (%) valenciano (% columna) Comunidad Valenciana
Base: 4.309.804 individuos Base: 1.320.050 individuos
Hombre 49,5 61,4 BN 124
Mujer 50,5 38,6 76 >Hombre
»>25-65 anos
14a 19 6,8 54 wl | »>Clases MM-MA-A
20 a 24 6,7 7,1 B 106
25 a 34 19,7 21,9 B o
35a44 19,7 21,9 B o
45 a 54 16,0 17,4 B 109
55 a 64 12,6 12,7 | 101
65y més 18,6 13,7 74 N
Alta 8,8 11,8 N 134
Media alta 16,0 20,5 N 128
Media media 44,0 44,6 | 101
Media baja 25,8 20,6 so N
Baja | 54 2,6 43 NN

Fuente: EGM — 3er Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios

X L Fuente: OJD. Periodo de Control : Enero-Diciembre 2009 23




O
Tot. lectores C.

Valenciana
Base: 1.320.050 individuos

Hombre

Mujer

14a19
20 a 24
25a34 [ 210
35a44
45 a 54

ssaes [ 127
65 y mas

Ata [ 118

Media alta

Media media

Media baja - 20,6

Baja

Medio DIARIOS: perfil sociodemografico

principales diarios nacionales y deportivos

EL&éMUNDO JUT.V:IH:| Ellminutos

_ELPAIS

Base: 193.662 individuos

Perfil lector:

Base: 132.114 individuos Base: 334.989 individuos Base: 131.277 individuos

Perfil lector: } :' Perfil lector: Perfil lector:

Hombre, 25-44 y +65 ' Hombre/Mujer, 20-44 |

afios, clase A-MA | afios, clase MM-MB

l 1
[ 1
! 1
1 ~ 1
Hombre, -44 aiios, clase!
1 MM'MB II

Hombre, +45 aios, i

clase MA-A

_____EX

KX

B
B 2
B 26,1
B 143
i
B 150

B 249
B 263
KR
B 35

| 17

B

B oo

B o
B s
B s
B

| EE

| B

B o
I <7
B 2o

| 28

B o

B s
I ¢

| 10

WXL

24
Fuente: EGM — 3er Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios




Medio DIARIOS: perfil sociodemografico

ABCD
EFGH 2 = = = - -
e (@)@ ) principales diarios regionales
7
TOtal |eCtOI'eS C. valenCiana ELMERC/ % "\ ! JULIO Y MIRANDA, \

MARIDO Y MUJER

Base: 1.320.050 individuos

Perfil lector:

Vo
o j..: 5 | Hombre, 25-54 afios,

Perfil lector: Perfil lector:

Hombre, + 45 afos,
clases A-MA

Hombre, + 35 aios,

clase MA-MM-MB clase MA-MM

__________________________________________________

Homore | o1, 4 62,7

6symas [ 13,7 i
Ata [ 118 B s
Media alta [} 20,5 25,4 R 22
Media media . EE

Media baja - 20,6

Baja | 2,6 | EE

25
\X L \ente: EGM — 3er Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios
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Revistas y Suplementos Dominicales
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Medio REVISTAS Y SUPLEMENTOS

»Hay mas de dos millones de lectores de revistas en la Comunidad Valenciana, siendo las
revistas mensuales la tipologia mas habitual.

> Los lectores de suplementos y dominicales son casi 700.000. E| Magazine de La
Vanguardia lidera el ranking.

Revistas Suplementos
Total Revistas . . .
controladas 2.205 Audiencia principales suplementos (.000)
Mensuales 1.789 TOTAL DOMINICALES
Quincenales 108 Magazine (La Vanguardia)
Semanales 935 El Pais Semanal
Audiencia principales revistas (.000) XL Semanal
Difusion

Ono 481 | 246.341 Magazine (EI Mundo)

Pronto 100.158
Digital + 158.502 Mujer Hoy
Hola 42.065 Dominical

Muy Interesante 22.143
Saber Vivir 28.095 Yo Dona

National Geographic

grap 13.278 Hoy Corazon

Semana 19.157
Mi Bebé y Yo 27.174 Pantalla Semanal

Lecturas

22.272 Es Estilos de Vida

Fuente: EGM — 3er Acumulado Mévil 2010. Ind. + 14 afios.
0JD-Difusidn Revistas/Suplementos. Periodo controlado: enero-diciembre 2009 27
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Medio SUPLEMENTOS: perfil lector

O
EE Distribucion poblacion
valenciana (%)

Distribucién lector suplementos Afinidad sobre Total poblacién
valenciano (% columna) Comunidad Valenciana

Base: 4.309.804 individuos

Base: 679.172 individuos

Hombre 49,5 47,5 9% N
Mujer 50,5 52,5 B 104
14a19 | 68 4,8 71 >Mujer
20a24 |67 6,0 oo [l >+ 35 afios
25 a 34 19,7 19,1 97 11 \  >Clases A-MA
35a44 19,7 22,4 B 114
45 a 54 16,0 18,5 B 116
55 a 64 12,6 15,0 N 119
65 y mas 18,6 14,1 76 1N
Alta 8,8 13,5 I 154
Media alta 16,0 22,0 B 138
Media media 44,0 44,0 100
Media baja 25,8 18,2 71
Baja | 54 2,3 43 I

WXL

Fuente: EGM — 39 Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afos 28
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O

Total lectores suplementos
C. Valenciana

Base: 679.172 individuos

Hombre _ 47,5

14a19
20a 24
25a 34
35a44
45 a 54
55 a 64
65y mas

Alta
Media alta

Media media

Media baja
Baja

Magazine
(La Vanguardia)

Medio SUPLEMENTOS: perfil sociodemografico

incipales suplementos

EPS (El Pais)
EL PAIS SEMANAL —*=

Base: 243.752 individuos

B o

| KX
B 0
B
B
B 20
B so

XL Semanal (Vocento)

Base: 148.014 individuos
50,4
49,6

4,1
8,6
22,6
19,7
12,5
13,8
18,8

15,0
25,8
38,0
17,1
4,1

Magazine (El Mundo)

Baée: 92.242 individuos

53,4

46,6

3,1
6,4
15,9
28,4
17,3
14,4
14,5

25,6
23,6
31,8
17,9
1,0

Fuente: EGM — 39 Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afos

Audiencia Ultimo periodo
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O
EE Distribucion poblacion
valenciana (%)

Base: 4.309.804 individuos

Hombre 49,5
Mujer 50,5

14a19 6,8

20 a 24 6,7

25a 34 19,7

35a44 19,7

45 a 54 16,0

55 a 64 12,6
65y mas 18,6

Alta 8,8
Media alta 16,0
Media media 44,0
Media baja 25,8
Baja 5,4

Medio REVISTAS: perfil lector

Distribucion lector revistas
valenciano (% columna)

Base: 2.205.180 individuos

8,6
8,4
22,6
21,8
16,3
11,0
11,3

10,2
17,8

22,6
2,9

WXL

46,8
53,2

46,5

Afinidad sobre Total poblacion
Comunidad Valenciana

I 125
B 115
B o
I 102
s7 R
61 N

»>Mujer
»25-54 afos
\>Clases MM-MA-A

B 116
B o
B w06

s7 R

ss I

30
Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios
Audiencia Ultimo periodo




Medio REVISTAS: perfil sociodemografico

principales revistas mensuales

2

NTERESI.\gE i ]
Tot. lectores revistas / u
mensuales C. Valenciana

S

3 \»Ti

ﬂ MENTES
ILUMINADAS

|

Base: 481.260 individuos Base: 288.148 individuos Base: 235.945 individuos Base: 151.836 individuos

Hombre N -o: I s 22,2
Mujer - 2
14219 [Jj 9.0 B s« 2,6
20224 ] 92 M 88 2,6
25234 [ 222 - 228 12,8
35244 [ 3.0 I 26 24,2
45as4 [ 16.0 - 163 25,3
ssaed [ 0.9 B 105 14,7
65ymas [ 8,8 Il 15 17,9
ata I 111 . [l 108 7,7
Media alta [ 18,4 - 163 15,9
vedia media [ I EEN -0 | N s 51,6
Media baja [Jj 211 B 227 20,5
Baja | 2,5 24 43
31
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Medio REVISTAS: perfil sociodemografico
principales revistas semanales

Tot. lectores revistas
semanales C. Valenciana

Aida-Carmen Machi:
LAS DOS CARAS =
DEUNAMISMA g
MUJER '7

fm

Base: 934.750 individuos Base: 341.555 individuos Base: 258.621 individuos Base: 120.618 individuos Base: 109.219 individuos

Hombre [ 37.1 [ EEE B I 256 30,9
vuer [ - N ¥ S | 3 69,1

14219 JJ 74 s | ¥ W76 6,0
20a24 JJ 7,0 Bs B:ss N 41 3,6
25234 [ 212 Bl s B s 167 11,2
35244 [ 202 B s B - T 228 20,3
asas4 [ 165 B s | pEE I 82 22,9
ssacs [ 13,0 B s N 2 W 134 20,8
65y mas [ 148 | Rk B 172 15,2

ata ] 85 Bss | KE W 84 8,0
Media alta [ 17.6 B - B s 180 17,2
Media media [ +c.6 B s B 50 D a5 49,8
Media baja [ 23.9 B 25 B - N 228 22,9

Baja | 3.3 Bso | JEX3 W54 2,2

32
X L Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios
\ udiencia Ultimo periodo
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Medio CINE: asistencia

»>La mitad de los valencianos acudieron alguna vez al cine durante el Ultimo afio movil,
mostrando un interés por este medio por encima de la media espafiola (44,7%).

>Al igual que en el resto de Espaiia, la frecuencia mas habitual de asistencia es la esporadica
hasta 6 veces al afio (62,4%). Hay un mayor porcentaje de valencianos que van al cine al
menos una vez a la semana (4.9% frente al 4.3%). La frecuencia de asistencia por debajo de
una vez al mes es menor en la C. Valenciana.

Frecuencia de asistencia (%)

Base: 17.640.695 espafioles acudieron alguna vez al cine
Base: 2.199.2329 valencianos acudieron alguna vez al cine

-5 veces afio

490 32,7% 36,1%

55,3 4 5-6 veces afo
Nunca o casi nunca 25,1% m 1 vez mes

26,3%

| 2-3 veces mes
B Alguna vez
B 1 vez semana
B 2/+ veces semana
4,3% 9%
Espafia C.Valenciana Espafia C. Valenciana

34
X L Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios
\ udiencia Ultimo periodo




777

I- OO, Medio CINE: perfil

@E Distribucion poblaciéon  Distribucion cine valencia Afinidad sobre Total poblacion

valenciana (%) ult. semana (% columna) Comunidad Valenciana
Base: 4.309.804 individuos Base: 251.600 individuos
Hombre 49,5 57,8 . 117
Mujer 50,5 42,2 84
»Hombre
14219 | 68 10,6 — = »>14-34 afios
20 a 24 6,7 14,6 I »Clases A-MA
25a 34 19,7 27,0 B s e
35a44 19,7 17,5 Y |
45 a 54 16,0 15,2 95 |
55 a 64 12,6 8,1 o+ I
65y mas 18,6 6,9 37
Alta 8,8 16,1 N s
Media alta 16,0 23,3 B 145
Media media 44,0 40,3 9 I
Media baja 25,8 19,1 74
Baja 5,4 1,2 e

35
X L Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios
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Medio EXTERIOR: audiencias

>El 83% de los valencianos (3.558.900 personas) realizaron desplazamientos entre semana
andando el ultimo afio, un porcentaje superior a la media espaiiola (78%). Cuando cogieron
un medio de transporte, lo mas frecuente es el coche seguido del autobus.

>Los autobuses y las vallas-carteleras son los soportes de exterior que registran
mayor audiencia en la Comunidad Valenciana, superando a las cabinas telefonicas

L, — y relojes.

Ranking soportes exterior (.000) Circuitos exterior (.000)

Ranking medios de transporte -
utilizados entre semana (.000) ESP_MULTIESPACIO (1313) | 575
Autobuses CB_VALENCIA (603) ) 563
Vallas y carteleras CB_URBANO (661) | 507
Cabinas te'e;"fl"‘{as CE_VALENCIA8 (230) 494
elojes 1
Andando ; CE_VALENCIA7 (221) | 457
Paradas ‘:,Ieu;;t/‘g’;z CE_VALENCIA2 (229) | 456
Coch
oche Monopostes CBS_PREMIUM (1394) | 454
P Kioscos CE_VALENCIA4 (224) | 453
Columnas CE_VALENCIA3 (227) | 449
Metro TV en loterias/quinielas CE_VALENCIA1 (228) | 443
Luminosos sobre edificios CC_GF GIGA (1245) ) 436
Moto Contenedores CE_VALENCIA®6 (223) ) 435
N Mastiles bandera JCD_MU_VALENCIA E (131) 432
Bicicleta Lonas publicitarias edificios CE_VALENCIAS (223) 1 432
e Mob. urbano g.tamafio JCD_MU_VALENCIA F (128) | 412
Centros comerciales JCD_MU_VALENCIAA (128) | 408
. Publicidad en Metro - = .
Taxi Pasillos en el Metro JCD_MU_VALENCIAD (128) | 402
Otros Andenes JCD_GF_SUPERIR (1272) | 398
Estaciones de tren JCD_MU_VALENCIAB (126) | 398
Aeropuertos JCD_MU_VALENCIA C (129) | 384

Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios
37
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@ @ @ ® Medio EXTERIOR: perfil

@E Distribucién poblacién  Distribucion exterior ayer Afinidad sobre Total poblacion

valenciana (%) valencia (% columna) Comunidad Valenciana
Base: 4.309.804 individuos Base: 2.492.294 individuos
Hombre 49,5 52,5 M 106
Mujer 50,5 47,5 % H
14a19 68 7,9 I crombre
’ , 116
80 > 14-44 afos
20a24 | 67 , I 120 \,_>Clases A-MA-MM
25a34 19,7 22,6 B 115
35a44 19,7 21,7 B 110
45 a 54 16,0 15,6 9 |
55 a 64 12,6 11,0 s7 IR
65 y mas 18,6 13,2 71 I
Alta 8,8 9,1 B 104
Media alta 16,0 16,5 B 103
Media media 44,0 45,5 B 103
Media baja 25,8 25,1 97 i
Baja | 54 3,9 72 I

38
X L Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Ind. + 14 afios
\ Audiencia Ultimo periodo




Medio EXTERIOR

Exclusivista Circuito Zona con presencia Formato %o Cobertura
UEDECAL FOCUS Cormunidad % alenciana Gran Formata — 18 %
JCDECALES BOXLIGHT 1 Comunidad ¥ alenciana, Alicante, Valencia Gran Formata ——
JCDECAL SUPERIR Comunidad alenciana, Alicante, Valencia Gran Formato TR
> JCDECAL EXIBIR Comunidad Valenciana, Alicante, Castelldn, Valencia Gran Formata 100
JCDECAUR EDISON Comunidad Y alenciana, Alicante, Yalencia Gran Formato TR E
JCDECAL ALICANTE Comunidad ¥ alenciana, Alicante Mabiliario Urbano 5
JCDECAUR WALEMCIA Comunidad ' alenciana, Yalencia Mobiliario Urbano ——5
JCDECAL WITRIMNA Caomunidad Y alenciana, Yalencia Gran Formato —15
CI RC U ITOS Po R JCDECALES IBERIR Comunidad Yalenciana, Alicante, Valencia Gran Formata ——f——
JCOECALR BOXLIGHT 2 Alicante, Yalencia Gran Formato o hhx
EXC LU SIVISTA ESPACID FUNTO DE WEMTA Comunidad Y alenciana, Alicante, Yalencia Gran Formata e T3E
ESPACID CIRCUITO YERAND Comunidad Yalenciana, Alicante, Casteldn, Valencia Gran Formata o
ESPACIO MULTIESPACIO Comunidad alenciana, Alicante, Castelldn, Yalencia Gran Formato 100
ESPALCID GRAN ESPACID Comunidad “alenciana, Alicante, Casteldn, Yalencia Gran Formato 100
ESPACIO CIRCUITO LUMINDSO Comunidad Y alenciana, Alicante, Yalencia Gran Formata ——
ESPACIO FRESTIGIO Comunidad ¥alenciana, Alicante, Valencia Gran Formato TR
CLEAR CHAMMEL GIGA Comunidad Valenciana, Alicante, Castelldn. Valencia Gran Formata 1007
CLEAR CHAMMEL AGORA Comunidad Yalenciana, Yalencia Gran Formato —
CLEAR CHAMMEL WALEMCIA Comunidad W alenciana, Valencia Mabiliario Urbano 5
CLEAR CHAMMEL AETON Comunidad ¥alenciana. Alicante. Valencia Gran Formato —3E
CLEAR CHAMMEL MEGA Comunidad alenciana, Alicante, Casteldn, Valencia Gran Formato 1005
CLEAR CHAMMEL ALICANTE Comunidad Yalenciana, Alicante Mobiliaro Urbano —1
CLEAR CHAMMEL IMPACTO Comunidad alenciana, Alicante, Castelldn, Yalencia Indoor 100
CEMUSA CASTELLOM Comunidad Y alenciana, Castellin Mobiliario Urbano —15
CEMUSA CASTELLOM_3s2 Cormunidad Y alenciana, Castelldn tobiliario Urbano 0
CEMUSA WALENCIA-CC BOMAIRE Comunidad ¥ alenciana, Valencia Mabiliario Urbano 5
CEMUSA WALEMCIA-MAMISES _3w2 Comunidad ' alenciana, Yalencia Mabiliario Urbana —C
CEMUSA WALEMCIA-MISLATA 3x2 Comunidad % alenciana, Yalencia tobiliario Urbano 5
CEMUSA WALEMCIA Comunidad W alenciana, Valencia Mabiliario Urbano 5
CERMLSA WALEMCIA-CC BOMAIRE_3x2 “alencia tabiliaria Urbana — 2 E
CEMUSA WALEMCIA-CC BOMAIRE_4:3 “alencia Mabiliario Urbana — 27 %
CBS OUTDOOR FREMILM Comunidad Yalenciana, Alicante, Casteldn, Yalencia Gran Formata -
CBS OUTDOOR SUPER & Comunidad alenciana, Alicante, Valencia Gran Formato TR
CBS OUTDOOR LASER 1 Comunidad Y alenciana, Alicante, Yalencia Gran Formata e T3E
CBS OUTDOOR ACCESOS Comunidad Yalenciana, Alicante, Valencia Gran Formata ——
CBS OUTDOOR BUSIMESS CLASS Comunidad ¥alenciana, Alicante, Valencia Gran Formato TR
CES OUTDOOR EMPRESAS Comunidad Y alenciana, Alicante, Yalencia Gran Formata —F3E

CBS OUTDOOR GRAN CONSUMD Caomunidad Y alenciana, Yalencia Gran Formata —1C
CBS OUTDOOR JOWEN Comunidad alenciana, Alicante, Valencia Gran Formato TR
CBS OUTDODR KIDS Comunidad ' alenciana, Yalencia Gran Formata —15
CBS OUTDOOR MUNDI Comunidad Y alenciana, Alicante, Yalencia Gran Formata I E
CBS OUTDOOR LASER 2 Comunidad ¥alenciana, Alicante, Valencia Gran Formato TR
\ Fuente: GEOMEX Diciembre 2010
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Medio INTERNET

»Aunque la penetracion del medio internet esta por debajo de la
media espanola, mas de 2,2 millones de valencianos declararon
haber accedido a Internet en el Ultimo mes; en el dia de ayer se
| - supera en cien mil individuos a los datos logrados en la primera
' — ola del afio 2010

> El consumo de diarios por Internet se ha reducido de manera notable logrando una
penetracion del 13,4%.

Evolucién audiencia Internet C. Valenciana por olas (.000) : ‘ :
2.500 - | Ultimo afio  mUltimomes  mAyer | W
2.000 -
1.500 -
1.000 - Lo
~ —
3 =
500 - © )
2 (o))
0 -

320la 06 120la 07 220la07 320la07 120la 08 220la08 320la08 120la09 220la09 320la 0‘5 12 0la 10 220la 10 320la 10 E

I
. ¥
* *
* *
.
“sssssEmsEEEEEEEEEEEESE .

WXL

Penetracion Internet (%)
Periodo: 2° ola 2010

54,8
40,1
Ultimo mes Ayer

Audiencia Internet ayer (.000)
1.635 Periodo: 22 ola 2010

579
143 86 133

Internet Diarios Radio en Revistas TV en

Ayer en Internet en Internet
Internet Ayer Internet Ayer
Ayer Ayer
41

Fuente: EGM — 3° Ola 2010. Ind. + 14 afos
Audiencia Ultimo periodo




Lugar de acceso (%)

Base: 1.634.934 internautas Valencia ayer

Casa
Trabajo | 25,4
Universidad | 12,6
Otro lugar | 19,2

Medio INTERNET: acceso diario

>El lugar mas frecuente de conexion es desde el hogar. Unicamente 1 de cada 20 internautas no
se conecta desde su domicilio.

> Casi un 60% de los internautas se conecta mas de una hora al dia, mientras que mas del
19% navegan por internet durante mas de 3 horas diarias.

» Los diarios on-line continGian a la cabeza de los sites mas visitados, destacando de manera
notable Marca y El Pais.

Tiempo de acceso (%) Ranking websites (.000)

Base: 1.634.934 internautas Valencia ayer Base: 1.634.934 internautas Valencia ayer

WXL

Marca 175
19,2 L
= Mas tiempo El Pais 167
m151a180 Diarioinformacion.com
17,3
m121a150 Sport
§ m91a120 s Levante-EMV.es
61a90 As
26,9 L 31260 E Cuatro.es
El Mundo Deportivo
= Menos 30 MINUTOS
Lasprovincias.es
Fuente: EGM — 3 ola 2010. Ind. + 14 afios 42

Audiencia en el dia de ayer




Medio INTERNET: perfil sociodemografico

internauta

@ ®we
=

Distribucion internauta

valenciano ayer (%)
Base: 1.634.934 individuos

Distribucion poblacion

C. Valenciana (%)
Base: 4.309.804 individuos

Afinidad sobre Total poblacion C. Valenciana

WXL

Hombre 49,5 57,0 M 2
Mujer 50,5 43,0 s1
14219 | 68 11,9 I 170
0224 | ] 67 20 I 172 @
25a 34 19,7 28,8 _ 147 | 7,
35 a 44 19,7 23,1 B 115 W
45 a 54
16,0 13,6 81 - »>Hombre
55 a 64 12 A
,6 6,5 49 _ >»Menor 44 anos
Alta 8,8 12,9 e
Media alta 16,0 198
’ B 116
Media media 44,0 46,5 1 104
Media baja 25,8
J 189 73
Baja 5,4
20 32 I
Fuente: EGM — 3 afio movil 2010. Ind. + 14 afios 43

Audiencia en el dia de ayer



http://www.fotolia.com/id/4598958

Medio INTERNET: perfil sociodemografico
@ @@ &) principales sites

Total internautas Mnnnﬂ B“M

C. Valenciana Base: 202.917 individuos Base: 89.953 individuos Base: 89.458 individuos

Base: | ! Perfil : h Perfil : | Perfil :
1.634.934 > : . | ; I N

Hombre, 20-34 aiios,
clase MA-MM

Hombre, 20-34 aiios,
clases MM-MB

Hombre, 14-44 aiios,
clase MAy MB

e —
R ——

individuos W

. 6,0 94 0

T 100

] 163
D 374
I 203

14219 ] 12
20a24 [ 12,
25a34 [ 285
35244 [ 232

asas4 [ 1 W o4
ssaes || 56 DL
65y mas [ 4.1 L 30

Alta

[]
Media alta [} 16,4

Media media _ 50,0
Media baja - 20,3

Baja | 2,2

s

W
(e}

| 0,4

Fuente: EGM — 3 afio movil 2010. Ind. + 14 afios 44
\ Audiencia en el dia de ayer



http://www.fotolia.com/id/4598958

Notoriedad por medios en la Comunidad
Valenciana




Notoriedad por medios

Sy &
Reparto de la notoriedad por medios
>El nUmero de menciones
" publicitarias por parte de
Menci (M.m.) Reparto de Menciones (M.m.) s Menciones (M.m.) !OS valencianos se ha o,
Sl Menciones (%) “ e Menciones (%) e mcreme‘_ntado énun 23'6. /o
en un ano, alcanzando la cifra
Television 13.325,3 43,5% 14.999,2 39,6% 12,6% de 37.865.110.
Radio 1.439,6 4,7% 1.772,5 4,7% 23,1%
Prensa 2.189,1 7,1% 2.963,1 7,8% 35,4% »Ha descendido el aporte que
Dominicales 696,1 2,3% 715,6 1,9% 2,8% hace la television al total
menciones cayendo casi cuatro
Revistas 2.106,3 6,9% 3.250,6 8,6% 54,3% puntos porcentuales_
cine 826,3 2,7% 835,5 2,2% 1,1%
Internet 1.931,6 6,3% 2.938,2 7,8% 52,1% > Todos los medios han visto
Exterior 8.126,2 26,5% 10.390,4 27,4% 27,9% incrementada su niumero de
menciones, destacando las
TOTAL MENCIONES 30.640,5 37.865,1 236% | revistase internet cuyo
aumento supero el 50%
—

Fuente: Dragdn “Top of Mind”, tracking semanal de personas

X L que mencionan la marca. 46
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Notoriedad por sectores

Reparto de la notoriedad por sectores

>El recuerdo publicitario de los valencianos esta muy centrado en los sectores de comercio (20,2%) y vehiculos y
accesorios (16,5%), habiendo incrementado su notoriedad durante el Ultimo afio de manera significativa

> Otros sectores muy notorios son telefonia, bebidas, perfumeria e higiene, alimentacion, finanzas y ocio/cultura todos

ellos con un recuerdo cercano o superior al 6%.

WXL

By & 09 ]
Reparto de Menciones eparto de Menciones
Menciones (M.m. Menciones (M.

(%) (%)
COMERCIO 2 SECTORES COMERCIO 2 SECTORES
VEHICULOS Y ACCESORIOS 32,5% Notoriedad VEHICULOS Y ACCESORIOS 36,7% Notoriedad
TELEFONIA 3190,43 10,4% BEBIDAS 2689,34 7,1%
BEBIDAS 2153,84 7,0% 4 SECTORES TELEFONIA 3743,41 9,9% 4 SECTORES
ALIMENTACION 2038,4 6,7% 31,8% Notoriedad PERFUMERIA E HIGIENE 3027,08 8,0% 30,9% Notoriedad
PERFUMERIA E HIGIENE 2368,12 7,7% ALIMENTACION 2252,47 5,9%
OCIO Y CULTURA 1808,43 5,9% OCIO Y CULTURA 1964,08 5,2%
BANCOS,SEGUROS Y FINANZAS 1510,82 4,9% BANCOS,SEGUROS Y FINANZAS 1695,6 4,5%
MEDIOS DE COMUNICACION Y PUBLICACIONES 872,54 2,8% VESTIMENTA 1300,38 3,4%
LIMPIEZA HOGAR 866,1 2,8% ELECTRODOMESTICOS 1040,11 2,7%
VESTIMENTA 870,5 2,8% LIMPIEZA HOGAR 938,73 2,5%
INSTITUCIONAL 670,65 2,2% HOSTELERIA 823,44 2,2%
VIAJE Y TURISMO 644,8 2,1% EMPRESAS 615,34 1,6%
ELECTRODOMESTICOS 684,15 2,2% MEDIOS DE COMUNICACION Y PUBLICACIONES 685,98 1,8%
HOSTELERIA 572,75 1,9% INSTITUCIONAL 509,85 1,3%
EMPRESAS 533,03 1,7% VIAJE Y TURISMO 598,76 1,6%
MAQUINAS OFICINA E INFORMATICA 438,8 1,4% MAQUINAS OFICINA E INFORMATICA 482,51 1,3%
ENERGIA 198,5 0,6% SALUD Y BELLEZA 194,75 0,5%
LOTERIAS Y JUEGOS DE AZAR 186,35 0,6% LOTERIAS Y JUEGOS DE AZAR 205,06 0,5%
SALUD Y BELLEZA 147,85 0,5% 28 SECTORES RELOJES Y JOYAS 218,82 0,6% 28 SECTORES
RELOJES Y JOYAS 177,51 0,6% 35,7% Notoriedad OPTICA Y MATERIAL FOTOGRAFICO 203,74 0,5% 32,3% Notoriedad
OPTICA Y MATERIAL FOTOGRAFICO 140,58 0,5% ENERGIA 184,54 0,5%
FARMACIA 124,66 0,4% FARMACIA 147,05 0,4%
MUEBLES HOGAR 113,6 0,4% ENSENANZA 108,92 0,3%
ENSENANZA 120,7 0,4% NO IDENTIFICADO 76,56 0,2%
TABACOS 75,76 0,2% MUEBLES HOGAR 61,24 0,2%
MATERIAL DE CONSTRUCCION 55,87 0,2% MATERIAL DE CONSTRUCCION 72,56 0,2%
NO IDENTIFICADO 52 0,2% TABACOS 42,4 0,1%
PRODUCTOS PARA EL BEBE 37,1 0,1% PRODUCTOS PARA EL BEBE 38,66 0,1%
ANIMALES / MASCOTAS 9,12 0,0% ANIMALES / MASCOTAS 9,22 0,0%
FERIAS Y CONGRESOS 9,69 0,0% FERIAS Y CONGRESOS 6,48 0,0%
HOGAR 3,42 0,0% ROPA HOGAR Y TEXTIL 8,36 0,0%
VARIOS 0,98 0,0% MAQUINARIA PESADA E INDUSTRIAL 1,05 0,0%
MAQUINARIA PESADA E INDUSTRIAL 0,66 0,0% VARIOS 1,05 0,0%

0,0% HOGAR 2,23 0,0%

Fuente: Dragdn “Top of Mind”, tracking semanal de personas
que mencionan la marca.




Notoriedad por marcas

Rk de la notoriedad por marcas

Sy &
[ 2007 [ 2008 [ 2009
N° medio de personas que recuerdan la marca (*000)
CARREFOUR 593,9
EL CORTE INGLES 671,8
COCA COLA 716,2
VODAFONE 561,1
MEDIA MARKT 292,1
MOVISTAR 525,3
ORANGE TELEFONIA 336,7
SEAT 412,1
RENAULT 597,0
DANONE 353,0
FORD 359,3
TELEFONICA 353,2
AUDI 358,8
MERCEDES 387,6
BMW 368,5
LIDL 126,7
MERCADONA 230,5
ARIEL 224,6
CITROEN 362,3
VOLKSWAGEN 162,3

™ Menor nimero de personas recuerdan la marca que el afio anterior
[ | Mayor niimero de personas recuerdan la marca que el afio anterior

QXL

>En los Ultimos afios Carrefour ha
sido la marca que mas ha crecido
en notoriedad llegando al primer
puesto de recuerdo de la marca y
superando a EL Corte Inglés, el lider
de los ultimos afios.

»Del Top-20 de las marcas con
mayor notoriedad solo Carrefour,
El Corte Inglés, Media Markt y
Lidl han aumentado de manera
constante el nimero de personas
que las recuerdan.

Fuente: Dragon “Top of Mind”, tracking semanal de personas 48
gue mencionan la marca.




Los Medios en la Comunidad Valenciana
por Provincias




Los Medios en C.VALENCIANA

por Provincias

2 ars
" Alicante

_ 90,4
YR I
Sion & b o 70,3
Cobertura (%)
51,6 56,2
40,9
30,5 28,0 31,7 32,1
21,6
15,8
\ ] 5,0
T T T T T T T T T L l T T 1
TV DIARIOS REVISTAS REVISTAS REVISTAS DOMINIC. RADIO R. R. TEMATICA CINE INTERNET EXTERIOR
SEMANALES MENSUALES GENERALISTA
Ranking Diarios Ranking Revistas Ranking Suplementos
e I ;. el
1.631,64 Ono i 161 Vanguardia) 132
496,93 Pronto | 135 El Pais Semanal
Informacién Alicante 231,38 27.472 Digital + 125 Magazige)(EI
i Mundo
Marca 162,87 14.782 Hola 93
El Pais 80,62 11.357 1 Dominical
El Mundo 59,10 9.631 Muy Interesante . 87 XL Semanal
As 56,52 8.284 Saber Vivir __ 66
1 Yo D
Sport 36,76 5.276 National Geographic [T— 56 oona
La Verdad 28,96 6.364 Tom— Mujer Hoy
20 Minutos 25,19 14.863 Semana | 53
ABC 22,10 6.955 DiezMinutos [ 54 Hoy Corazon
Las Provincias 17,45 3.236 — ;
Quo 49 Brisas

Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Total Ind. + 14 afios Alicante:
1.631.640 Audiencia en miles. / OID Periodo controlado: Enero-Diciembre 2009
50
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Los Medios en C.VALENCIANA

por Provincias

2 ars
" Alicante

Ranking radio e Ranking Internet @ Ranking Exterior @
(ayer) (ayer)

Elche Fm C40 ..Vallas y carteleras

Marca

Alicante Fm C40 ..Autobuses

Diarioinformacion.com

R1/RNE Fm Rnel ..Cabinas telefénicas

El Pais

R. Alicante Fm Ser ..Relojes
As

Elche Fm Ocr ..Paradas de autobus
Sport

Alicante Fm Ocr ..Mupis/Opis
Terra HpIsTop

Alicante Fm Cdial
Laverdad.es ..Monopostes

Alicante Fm C100 )
Cadena Ser.com ..Kioscos

R. Orihuela Fm Ser 2t
Telecinco.es ..Méstiles bandera

Elche Fm EuropaFM ..Columnas

El Mundo Deportivo

Fuente: EGM — 3°© Acumulado Mdvil 2010. Total Ind. + 14 afios
Alicante: 1.631.640 Audiencia en miles.

WXL )




Los Medios en C.VALENCIANA

Castellon por Provincias
@Q

7

Sy & Cobertura (%)

55,8
45,9 41,8
32,4 353 36,2 31,6
' 25,4 '
20,3 o
10,9
] ! 4,0
{ J | |
TV DIARIOS REVISTAS REVISTAS REVISTAS DOMINIC. RADIO R. R. TEMATICA CINE INTERNET EXTERIOR
SEMANALES MENSUALES GENERALISTA
Ranking Diarios - - Rankin lement
9 Ranking Revistas anking Suplementos
Audiencia Difusion
Pronto 41 Dominical
ABC 91,52 9.357 Hola 35
Informacion Alicante 32,84 4.360 1 XL Semanal
Las Provincias 24,89 2.292 Digital + ] 31 Magazine (El
La Razén 23,58 7.327 Muy Interesante [T 14 Mundo)
El Mundo 19,03 3.742 1 Magazine (La
20 Minutos 15,42 2.030 Lecturas [ 14 Vanguardia)
Marca 14,88 2.842 semana [ 14 Yo Dona
—
Sport 11,73 3.739 C T—
El Mundo Deportivo 5,67 1.803 Cocina Facil — 13 Mujer Hoy
La Vanguardia 4,72 834 cuore [ 13
J Hoy Corazon
Saber Vivir 11
P—

Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Total Ind. + 14 afios Castellon: 510.670
Audiencia en miles. / OJD Periodo controlado: Enero-Diciembre 2009 5
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Los Medios en C.VALENCIANA

Castellon por Provincias

Ranking radio e Ranking Internet @ Ranking Exterior @
(ayer) (ayer)

Marca ..Paradas de autobus 108
R. Castellén Fm Ser
El Pais ..Autobuses 108
Castellé6n Fm C40
Telecinco.es ..Cabinas telefénicas 105
Castell6n Fm Cdial
Sport .Vallas y carteleras 103
Castell6n Fm Ocr
Terra ..Relojes
Castellén Fm C100 ) 86
Castellén Fm EuropaFM Los 40.com -Mupis/Opis 67
R1/RNE Fm Rnel Cuatro.es -.Monopostes 66
Castellon Fm Kiss FM Publico.es ..Kioscos 42
Flaix Castello Fm Flaix As -TVen 31

loterias/quinielas

R. Nueva (Vinaroz) Fm C40 Lasprovincias.es ..Contenedores 27

Fuente: EGM — 3° Acumulado Mdvil 2010. Total Ind. + 14 afios Castellon: 510.670
Audiencia en miles. / OJD Periodo controlado: Enero-Diciembre 2009 53
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Los Medios en C.VALENCIANA

- por Provincias
= Valencia

"Eq

oy & - Cobertura (%)

52,2
53,0 54,2 N
43,4 4,
30,4 ft 34,0
22,1 24,6
16,9
| | L]
{ | |
™v DIARIOS  REVISTAS  REVISTAS  REVISTAS  DOMINIC. RADIO R. R. TEMATICA CINE INTERNET  EXTERIOR
SEMANALES MENSUALES GENERALISTA
Ranking Diarios Ranking Revistas Ranking Suplementos
Audiencia Difusion ono _ 269 El Pais Semanal 131
2.167,5 1
Pronto 166 Magazine (La Vanguardia) 118
657,9 .
I
La Verdad 104,8 35.997 Muy Interesante |l 134 XL Semanal 116
(bli —
Publico 58,0 35.737 Digital + 132 Mujer Hoy
Marca 247,6 31.943 1
T
La Razén 57,4 31.750 Hola | —— 130 Magazine (El Mundo)
As 136,1 29.144 National Geographic 85
El Mundo 94,0 18.533 ] Yo Dona
Sport 61,3 15.193 Saber Vivir __ 75
] Hoy Corazon
Informacion Alicante 139,3 12.058 Mi Bebé y Yo —— 64
El Mundo Deportivo 24,0 9.179 1 Pantalla Semanal
La Gaceta de Los Lecturas | 55
Negocios (Dif. Pago 65,2 8.389 1 Dominical
Semana = 54
E— Es Estilos de Vida

Fuente: EGM — 39 Acumulado Movil 2010. Total Ind. + 14 afios Castelldon: 510.670
udiencia en miles. / OJD Periodo controlado: Enero-Diciembre 2009 >4
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Los Medios en C.VALENCIANA

por Provincias

Valencia

Ranking radio - Ranking Internet Ranking Exterior @
-4 (ayer) (ayer)

R. Valencia Fm Ser

181 Marca 104 ..Autobuses

678

Mediterraneo Fm C40 El Pais ..Relojes

Valencia Fm EuropaFM ..Paradas de autobus

Levante-EMV.es

Valencia Fm Ocr ..Cabinas telefénicas

Sport

Dial Valencia Fm Cdial ..Vallas y carteleras

Lasprovincias.es

Valencia Fm C100 ..Mupis/Opis

As
Valencia Fm MaximaFM ..Monopostes
Los 40.com
Valencia Fm Kiss ..Columnas
Paginas Amarillas
R1/RNE Fm Rnel ..Kioscos
Cuatro.es

..Luminosos sobre

Radio 9 Fm Radio9 g
edificios

El Mundo Deportivo

Fuente: EGM — 3° Acumulado Mavil 2010. Total Ind. + 14 afos Valencia: 2.167.490
Audiencia en miles.

55
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