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Panorama de Medios  
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 3er. acumulado 2010                        



  

• El consumo general de medios en la Comunidad Valenciana vs Nacional 

• El consumo por medios C. Valenciana 

• Notoriedad de medios en C. Valenciana 

• Los Medios de C. Valenciana por provincias 
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Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Total España: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 
Audiencias último periodo 
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Total Nacional C. Valenciana

El consumo del medio EXTERIOR entre los 
valencianos se sitúa más de 6 puntos por 
encima de la media española 

El consumo de medios en C. Valenciana vs. Nacional 

 El consumo de medios en la Comunidad Valenciana es similar al consumo nacional. 
Televisión concentra el mayor volumen de consumo en los dos ámbitos.  

 Destacar Exterior medio en que los valencianos se sitúan por encima de la media 
nacional, junto al Cine, la televisión y las revistas. 

 El consumo de Radio es inferior al de la media nacional siendo sustituida por el 
Exterior, como el segundo medio con mayor consumo en la Comunidad Valenciana. 

 

El Cine en la C. Valenciana 
obtiene la  2ª mejor afinidad por 
comunidades sólo superada por 
las Islas Baleares 
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El medio televisión 
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Minutos de consumo de TELEVISION en la Comunidad Valencia vs Nacional 

 
Medio TELEVISION 
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España C. Valenciana 

Por días de la semana 

En el domingo se marca una diferencia mayor (13‟) 
sobre el consumo nacional. 

Fuente: Kantar Media / Ámbitos: España , C. Valenciana/Target Ind.4+  
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España C. Valenciana 

Minutos de consumo de TELEVISION por meses 

 El consumo televisivo de los valencianos supera las 4 horas y se sitúa por encima 
del consumo nacional. En el año 2010 un total de 8 minutos diferencia a la C. 
Valenciana de Total España 

Por franjas 

Consumo similar al nacional en 
todas las franjas. 

No se aprecian grandes cambios en términos de 
estacionalidad salvo en Mayo y Diciembre donde el 
consumo en la C. Valenciana supera en 15 minutos al 
nacional. Diciembre es el mes de mayor consumo y 
Agosto el de menor. 

Por Targets 

Amas de Casa target de mayor consumo 
televisivo. 
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Share de Cadenas  2010 

 
Medio TELEVISION 
 

TVE1 es la cadena más vista en el año 2010, con el 16,3% de share, detrás se sitúan T5 y A3. A mayor distancia se encuentra la 
autonómica valenciana Canal 9 que obtuvo un 8,4%. 

C. VALENCIANA 

Evolución del Share por meses  

Share de Cadenas  año 2010 

18,6 17,6 16,2 15,1 15,8 15,8 15,6 16,1 15,9 16,3 16,1 16,5 

14,2 15,7 
14,6 15,6 15,9 16,4 16,1 14 14,3 14,8 13,9 13,4 

13,6 13,3 
12,7 11,7 

12 11,8 11,6 
11,2 11,2 12,1 11,9 12,5 

7,6 6,5 
6,9 7,6 7,1 8,8 7,7 

7,7 7,9 7,8 
7,2 7,1 

6,4 6,6 
7,5 8,3 8,2 6,9 

6,4 
6,7 7,3 7,2 

7,4 6,5 

13 
11,7 

12,3 11,7 9,9 8 
8,3 9,1 9,3 9,7 

9,7 9,5 

12,4 
13,7 15 16,4 18,1 19,9 22,1 

20,6 21,7 20,5 21,6 21,5 

7,6 7,6 7,1 6,9 6,6 6,8 6,4 
7,4 

7,1 6,7 6,9 7,1 

Otras 
Local 
Pago 

C9 8,4 
NOUDOS 0,5 
TV3 0,5 
NOU24 0,3 
ANDALUCÍA TV 0,2 
33 0,1 
SUPER3 0,1 
7RM 0,1 
3/24 0,1 



7 

Share de cadenas por franja horaria 2010 

Ranking de Emisiones más vistas 

Las Temáticas TDT son los más visto durante las 
franjas de madrugada, mañana, tarde y prime time. La 1  
domina la sobremesa mientras que Tele 5 es la más 
seguida de la franja nocturna. 

 

Lo más visto en la Comunidad de Valencia  fueronlos 
encuentros de fútbol (Mundial de Sudáfrica y Liga de 
Campeones) emitidos por Tele 5 y Canal 9.  

C. VALENCIANA 

PAGO 
TV 

LOCAL OTRAS 

 
Medio TELEVISION 
 

TÍTULO DESCRIPCIÓN CADENA FECHA INICIO AM(000)

SUDAFRICA 10:PRORROGA HOLANDA-ESPAÑA:FINAL T5 11/07/2010 22:20:36 1737

SUDAFRICA 10:FUTBOL ESPAÑA-PORTUGAL:1/8 T5 29/06/2010 20:30:12 1535

ESPAÑA GANA EN TELECINCO  T5 11/07/2010 23:06:59 1528

SUDAFRICA 10:FUTBOL HOLANDA-ESPAÑA:FINAL T5 11/07/2010 20:30:09 1515

SUDAFRICA 10:FUTBOL ESPAÑA-HONDURAS:PREVIA T5 21/06/2010 20:30:11 1457

SUDAFRICA 10:FUTBOL ALEMANIA-ESPAÑA:SF T5 07/07/2010 20:30:10 1446

SUDAFRICA 10:FUTBOL CHILE-ESPAÑA:PREVIA T5 25/06/2010 20:30:07 1391

POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONS BARCELONA-INTER C9 28/04/2010 22:39:18 1275

SUDAFRICA 10:FUTBOL PARAGUAY-ESPAÑA:1/4 T5 03/07/2010 20:30:11 1208

FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONS BARCELONA-INTER C9 28/04/2010 20:45:49 1027

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA R.MADRID-BARCELONA LA SEXTA 10/04/2010 22:01:12 974

SUDAFRICA 10:POST HOLANDA-ESPAÑA:FINAL T5 11/07/2010 23:02:14 945

PRORROGA FUTBOL:EUROPA LEAGUE AT.MADRID-FULHAM T5 12/05/2010 22:32:44 944

SUDAFRICA 10:FUTBOL ESPAÑA-SUIZA:PREVIA T5 16/06/2010 16:00:03 932

SUDAFRICA 10:POST URUGUAY-HOLANDA:SF CUATRO 06/07/2010 22:23:21 920
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Evolución de la audiencia de C9 y Punt2 TELEVISION (AM y Cuota) 

Las 10 emisiones más vistas 

AM („000) 
Cuota 

Medio TELEVISIÓN: autonómicas Valencia 

El ranking de emisiones 
de C9 está copado por el 
fútbol. Únicamente un 
noticiario logra entrar en el 
To-10 

En Punt2, destacan el 
fútbol de 2º división y F-1.  

Para Nou24 las Fallas 
fueron lo más seguido del 
año. 
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Título / descripción Fecha Inicio AM(000) Título / descripción Fecha Inicio AM(000) Título / descripción Fecha Inicio AM(000)

1 POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONSBARCELONA-INTER 28/04/10 20:45:49 1275 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLA ALTRESR.BETIS-LEVANTE(2 DIVISIO) 19/06/10 18:00:06 73 FALLES 16/03/10 21:59:55 93

2 FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONS BARCELONA-INTER 10/03/10 20:45:01 1027 FUTBOL:LLIGA ESPANYOLA ALTRES R.BETIS-LEVANTE(2 DIVISIO) 14/03/10 19:10:04 69 L'ORATGE 24.9 14/03/10 13:58:01 66

3 POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONSR.MADRID-LYON 29/09/10 20:45:00 827 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLA ALTRESR.SOCIEDAD-VILLARREAL B(2 DIVISIO)14/03/10 19:00:57 66 ESPORTS 22/07/10 21:45:52 66

4 NOTICIES 9:2  03/11/10 20:45:12 746 FORMULA 1:G.P.DE BAHRAIN(D)  14/03/10 20:49:17 61 MASCLETA 03/01/10 20:00:02 64

5 FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONS R.MADRID-LYON 10/03/10 20:09:56 703 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLA ALTRESGIMNASTIC-ELCHE(2 DIVISIO) 22/04/10 19:09:47 61 ESPORTS 05/01/10 24:30:02 63

6 FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONS VALENCIA-MANCHESTER UNITED23/05/10 22:15:12 703 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLA ALTRESELCHE-MURCIA(2 DIVISIO) 22/12/10 21:44:15 61 NO COMMENT 24/9 13/02/10 13:30:05 59

7 FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONS MILAN-R.MADRID 28/03/10 22:16:28 584 POST FUTBOL:LLIGA ESPANYOLA ALTRESALCORCON-ELCHE(2 DIVISIO) 16/05/10 22:55:22 60 L'ORATGE 24.9 14/03/10 13:50:12 55

8 POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONSMILAN-R.MADRID 31/01/10 22:17:39 571 FORMULA NOU  22/10/10 21:49:53 59 ESPORTS 05/01/10 20:30:00 53

9 ZONA CHAMPIONS  07/03/10 22:15:10 571 POST FORMULA 1:G.P.DE BAHRAIN  03/04/10 18:01:34 59 ESPORTS 10/02/10 21:45:30 52

# POST FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONSVALENCIA-MANCHESTER UNITED28/02/10 22:16:05 553 MOROS I CRISTIANS ENTRADA MORA D'ALCOI 13/06/10 19:48:09 59 ESPORTS 27/03/10 14:18:19 47
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C. VALENCIANA 

 
Medio TELEVISION 
 

Fuente: Kantar Media Total Individuos +4 años de  C. Valenciana: 4.787.931 
Periodo. Enero-Diciembre 2010 
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Sexo 

Edad 

Clase social 

Total espectadores de C.Valenciana: 4.787.931  

 
Medio TELEVISION 
 

C. VALENCIANA 

Fuente: Kantar Media  / Total Individuos +4 años de  C. Valenciana 

La1 La2 A3 T5 CUATRO LA SEXTA C9 NOUDOS NOU24

Masculino 44,5 53,5 42,2 36,8 49,2 54,0 48,7 58,0 53,2

Femenino 55,5 46,5 57,8 63,2 50,8 46,0 51,3 42,0 46,8

de 4-12 3,3 3,2 4,2 3,4 4,6 3,6 3,0 4,8 2,2

de 13-24 4,8 3,7 9,5 7,3 10,5 8,9 4,0 5,2 4,0

de 25-34 8,5 9,0 13,7 13,8 17,4 14,6 10,7 11,5 9,0

de 35-44 12,9 15,0 14,6 17,0 21,7 20,0 13,0 16,1 13,2

de 45-54 19,4 16,9 19,4 16,2 20,4 20,3 16,2 17,1 20,6

de 55-64 16,5 19,2 16,8 18,4 11,4 14,5 22,9 20,8 20,7

65 y más 34,5 33,0 21,8 24,0 14,1 18,2 30,4 24,6 30,3

Alta 8,2 9,9 7,5 6,9 6,4 8,6 6,9 6,2 9,7

Media Alta 12,8 11,5 11,1 14,4 13,3 12,4 9,9 9,7 15,8

Media 41,0 46,1 44,8 36,9 44,1 49,1 38,8 43,3 34,4

Media Baja 29,5 26,6 28,5 34,0 29,7 25,4 35,6 32,3 32,1

Baja 8,5 5,9 8,1 7,8 6,6 4,5 8,9 8,6 8,0
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Medio TELEVISIÓN: Canales temáticos 
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Evolución share grupo de total canales temáticos 
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Desglose cuota temáticas TDT Desglose cuota temáticas PAGO 

El consumo de canales temáticos en el 
ámbito de la Comunidad Valenciana es 
muy similar al del total nacional 

Desde enero, su cuota no baja del 20% 
de share. 

25,5 

18,5 

7 

25,5 

18,5 

7 

Tot temáticos TDT Pago 

Nacional Val 

Promedio share Ene-Dic 10 

A pesar de que habitualmente la 
penetración de las temáticas en la 
C.Valenciana venía siendo superior 
a la del total España, durante el 
último año estas diferencias se han 
reducido hasta igualar los datos. 

Fuente: Kantar Media  Ambitos: C.Valenciana y España.  
Target: Ind.4+ años 

C. VALENCIANA 
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H 
, 4-12 /25-54/ 

 +65, MM 
H,  25-54 años MM 

Medio TELEVISIÓN: perfil y ranking temáticos 

Total 
temáticas 

Temáticas 
pago 

Temáticas 
TDT 

Distribución espectadores temáticas (perfil%) Ranking de canales temáticos 

H,  
4-12/35-54/+65  

MM 

Fuente: Kantar Media.  Ambito: C.Valenciana 
Target: Ind.4+ años.  Periodo: Ene-Dic 2010 

Sexo 

Edad 

Clase social 

Masculino 49,8 54,7 51,1

Femenino 50,2 45,3 48,9

de 4-12 17,3 9,9 15,2

de 13-24 9,0 8,2 8,7

de 25-34 14,7 20,1 16,2

de 35-44 17,5 19,8 18,1

de 45-54 11,9 19,5 14,0

de 55-64 10,4 10,2 10,4

65 y más 19,2 12,3 17,3

Alta 5,9 6,2 6,0

Media Alta 12,1 14,2 12,7

Media 44,4 46,2 44,9

Media Baja 28,7 30,7 29,2

Baja 8,9 2,8 7,2

Ind. 4+

Rk. Cadenas AM(000)
Cuota Tot. 

TV

Cuota Tot. 

Tem.

TOTAL TEMÁTICAS 208 25,5 100

1 CLAN 29 3,6 14,1

2 DISNEY CHANNEL 18 2,2 8,6

3 NEOX 16 1,9 7,5

4 FDF-T5 14 1,7 6,7

5 INTERECONOMIA 11 1,3 5,1

6 NOVA 11 1,4 5,5

7 LASIETE 10 1,2 4,7

8 TELEDEPORTE 9 1,1 4,3

9 VEO7 7 0,9 3,5

10 24H 5 0,7 2,7

Niños 4 a 12 años

Rk. Cadenas AM(000)
Cuota Tot. 

TV

Cuota Tot. 

Tem.

TOTAL TEMÁTICAS 32 57,8 100

1 CLAN 12 22,4 38,8

2 DISNEY CHANNEL 7 13,1 22,7

3 NEOX 2 2,9 5,0

4 FDF-T5 1 2,5 4,3

5 BOING 1 2,3 4,0

6 NICK 1 2 3,5

7 CARTOON NETWORK 1 1 1,7

8 TELEDEPORTE 0 0,9 1,6

9 DISNEY XD 0 0,9 1,6

10 NOVA 0 0,8 1,4
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El medio Radio 
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SER GENERALISTA 

CADENA 40 TEMÁTICA 

ONDA CERO GENERALISTA 

CADENA 100 TEMÁTICA 

DIAL TEMÁTICA 

EUROPA FM TEMÁTICA 

RNE GENERALISTA 

COPE GENERALISTA 

KISS FM TEMÁTICA 

MÁXIMA FM TEMÁTICA 

M80 TEMÁTICA 

RADIO 9 GENERALISTA 

RADIO MARCA TEMÁTICA 

RNE R3 TEMÁTICA 

Oyentes Tipologías (000) 

Ranking Cadenas 

Audiencia (miles oyentes)  

Ranking Emisoras 

 Audiencia (miles oyentes) 
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54 

52 

R. Valencia Fm Ser 

Mediterráneo Fm C40 

R1/RNE Fm Rne1 

Valencia Fm EuropaFM 

Valencia Fm Ocr 

Dial Valencia Fm Cdial 

Valencia Fm C100 

Elche Fm C40 

Valencia Fm MaximaFM 

Valencia Fm Kiss 

Alicante Fm C40 

Radio 9 Fm Radio9 

R. Alicante Fm Ser 

Valencia Fm Cope 

Elche Fm Ocr 

 
Medio RADIO: audiencias 
 

La radio cuenta en la Comunidad Valenciana con cerca de 2,4 millones de oyentes, un 55% de la 
población. La tipología más consumida es la radio temática, con 1,4 millones de oyentes (32%) frente a la 
generalista que suma 1,1 millones (25%).  

La Ser se consolida como cadena de referencia en la comunidad, con más de medio millón de oyentes. A 
pesar de una pérdida de más de 13 mil oyentes, R. Valencia Fm Ser sigue siendo la emisora más escuchada 

Dentro de las temáticas, también destaca sobre el resto Cadena 40 y su emisora Mediterráneo Fm. 

1.440 

1.119 

2.378 

TEMÁTICA 

GENERALISTA 

TOTAL OYENTES 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Total España: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 
Audiencias último periodo 
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15 

Audiencia de Radio por horas C. Valenciana vs. Nacional 

TOTAL OYENTES AMBITO NACIONAL: 22.434.774 
TOTAL OYENTES AMBITO C. VALENCIANA:  2.378.255 

Tanto en España como en la comunidad Valenciana la franja de mayor consumo es la 
mañana: los oyentes empiezan a incorporarse a primera hora, entre las 8-11 la curva alcanza 
su cota máxima y luego empieza a caer de forma pronunciada. 

El segundo pico de audiencia viene a media tarde (17-18 horas).  

Se vuelve a producir un repunte a medianoche. 

Tampoco se aprecian diferencias en el consumo con respecto al total nacional al separar por  
oyentes de temáticas o generalista 

C. Valenciana  

España  

 
Medio RADIO: curva de audiencia 
Nacional vs. Comunidad Valenciana 
 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Total España: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 
Audiencias último periodo 
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SER  COP  OC RNE R9 

16 

La Cadena Ser es la primera opción durante todas las horas 

Onda Cero es principal competidor de la Ser, especialmente en la mañana y la tarde.  

Mejora en los datos de la Cope. 

Destacar el pico de audiencia de Radio 9 en torno a la media noche colocándose como la segunda 
emisora más escuchada. 

Audiencia principales cadenas GENERALISTAS de C. Valenciana por medias horas (.000)  

 
Medio RADIO: curva de audiencia 
principales cadenas 
 

 
 
SER 539.872     COPE 151.540      ONDA CERO 261.874    RNE 153.598     RADIO 9 67.279 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Total España: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 
Audiencias último periodo 
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17 

Audiencia principales cadenas GENERALISTAS de C. Valenciana por medias horas (.000)  

 
Medio RADIO: curva de audiencia 
principales cadenas 
 

La Cadena 40 se sitúa a gran distancia del resto, especialmente en los picos de audiencia de la mañana 
y la tarde. Cadena 100 es la segunda cadena temática llegando a igualar a Cadena 40 en las horas de 
madrugada. Europa FM presenta un pico en torno a la medianoche.  

 
 
C40 472.053   C. DIAL 178.028    KISS FM 118.296    EUROPA FM 159.266  C100 191.151 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Total España: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 
Audiencias último periodo 
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54,1 

45,9 

6,2 

7,2 

23,7 

21,8 

16,6 

11,5 

13,0 

10,9 

18,4 

45,3 

22,1 

3,4 

49,5 

50,5 

6,8 

6,7 

19,7 

19,7 

16,0 

12,6 

18,6 

9,3 

16,3 

43,5 

25,9 

5,2 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Tot. Población C. Valenciana 

Perfil oyente:  

H entre 35 y 64 años 
clases medias 

Total radio                              radio GENERALISTA                      radio TEMÁTICA 
 
 
    Perfil oyente:  

H entre 25 y 54 años 
clases medias 

Perfil oyente:  

H/M entre 25 a 54 años 
clases medias 

Base: 4.309.804 individuos Base: 2.378.255 individuos 

 
Medio RADIO: perfil 
sociodemográfico del oyente 
 

60,9 

39,1 

2,4 

3,5 

17,0 

19,4 

21,3 

16,8 

19,6 

14,0 

20,7 

41,7 

20,5 

3,1 

51,6 

48,4 

8,6 

9,9 

29,8 

25,1 

13,5 

6,6 

6,4 

9,3 

17,7 

47,9 

22,0 

3,2 

Base: 1.119.399 individuos Base: 1.439.508 individuos 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Total España: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 
Audiencias último periodo 
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61,9 

38,1 

1,9 

3,6 

17,5 

19,0 

21,8 

17,5 

18,7 

14,4 

20,3 

43,8 

18,2 

3,3 

54,1 

45,9 

6,2 

7,2 

23,7 

21,8 

16,6 

11,5 

13,0 

10,9 

18,4 

45,3 

22,1 

3,4 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Tot. oyentes C. Valenciana 

Perfil oyente:  

H de más de 55 años 
clases medias 

SER                                          COPE                                            ONDA CERO 
 
 
    Perfil oyente:  

H de más de 45 años 
clases medias 

Perfil oyente:  

H 35 a 64 años clase 
media a media alta 

Base: 539.872 individuos 

 
Medio RADIO: perfil sociodemográfico 
principales generalistas 
 

64,0 

36,0 

3,7 

3,4 

10,7 

20,3 

13,8 

17,5 

30,6 

15,6 

23,3 

37,8 

20,6 

2,7 

62,1 

37,9 

1,9 

3,0 

17,5 

22,6 

23,7 

16,4 

14,9 

15,7 

22,2 

39,6 

19,9 

2,6 

Base: 151.540 individuos Base: 216.874 individuos 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Total España: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 
Audiencias último periodo 

Base: 2.378.255 individuos 
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48,2 

51,8 

12,2 

15,6 

36,0 

21,2 

11,0 

2,3 

1,8 

8,2 

17,5 

50,7 

21,5 

2,1 

Tot. oyentes C. Valenciana 

Perfil oyente:  

H de más de 55 años 
clases medias 

C40                                  CADENA DIAL                                     CADENA 100 
 
 
    Perfil oyente:  

H de más de 45 años 
clases medias 

Perfil oyente:  

H 35 a 64 años clase 
media a media alta 

Base: 472.053 individuos 

 
Medio RADIO: perfil sociodemográfico 
principales generalistas 
 

40,8 

59,2 

5,9 

7,1 

27,0 

30,9 

13,0 

8,1 

8,1 

7,7 

15,9 

51,7 

21,6 

3,0 

45,5 

54,5 

6,9 

9,5 

37,7 

31,9 

8,3 

3,9 

1,8 

9,6 

20,6 

52,9 

15,6 

1,3 

Base: 178.028 individuos Base: 191.151 individuos 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Total España: 39.435.050/Total C. Valenciana: 4.309.780 
Audiencias último periodo 

54,1 

45,9 

6,2 

7,2 

23,7 

21,8 

16,6 

11,5 

13,0 

10,9 

18,4 

45,3 

22,1 

3,4 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Base: 2.378.255 individuos 
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Medios Impresos 
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1.320 

1.210 

172 

1.090 

964 

172 

481 

481 

20 

TOTAL DIARIOS 

..De Pago T. 

..Gratuitos T. 

INFORMACIÓN GRAL. 

..De Pago I.G. 

..Gratuitos I.G. 

DEPORTIVOS 

..De Pago D. 

ECONÓMICOS 

Lectores de diarios por tipologías (000) 

Ranking diarios 

 
Medio DIARIOS: audiencias 
 

En la Comunidad Valenciana hay 1,3 millones de 
lectores de diarios. La penetración del medio prensa es 
del 30,6%, casi siete puntos y medio por debajo de la 
media nacional. 

Marca es el diario con más lectores, más de 300.000. 

Levante es el diario regional de referencia, seguido por 
Información de Alicante y Las provincias. 

El País es el diario de información nacional más leído, 
pero se coloca por debajo de los principales regionales. 

Fuente: EGM – 3er Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Fuente: OJD. Periodo de Control : Enero-Diciembre 2009 

Audiencia Difusión

Marca 334,99 31.200

Levante 268,25 36.075

Información Alicante 231,38 27.587

El País 193,66 33.632

Las Provincias 155,03 33.761

El Mundo 132,11 28.563

20 Minutos 131,28 50.860

As 101,64 16.431

Mediterráneo 92,51 9.520

Sport 83,22 10.427

Que 83,16 47.485

Super Deporte 66,90 9.442

ADN 63,16 39.766

ABC 51,78 17.937

Público 29,90 5.225

La Razón 29,62 10.117

La Verdad 28,96 6.462

El Mundo Deportivo 21,52 4.767

Expansión 16,34 3.038

El Periódico 7,54 980

La Vanguardia 7,26 3.453

El Economista 6,05 1.701

Cinco Días 6,03 927

La Gaceta de Los Negocios 

(Dif. Pago)   27,71 4.880
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Medio DIARIOS: perfil lector 
 

124 

76 

79 

106 

111 

111 

109 

101 

74 

134 

128 

101 

80 

48 

61,4 

38,6 

5,4 

7,1 

21,9 

21,9 

17,4 

12,7 

13,7 

11,8 

20,5 

44,6 

20,6 

2,6 

Distribución población 
valenciana (%) 

Distribución lector diarios 
valenciano (% columna) 

Afinidad sobre Total población 
Comunidad Valenciana 

Hombre 

25-65 años 

Clases MM-MA-A 

49,5 

50,5 

6,8 

6,7 

19,7 

19,7 

16,0 

12,6 

18,6 

8,8 

16,0 

44,0 

25,8 

5,4 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Base: 4.309.804 individuos Base: 1.320.050 individuos 

Fuente: EGM – 3er Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Fuente: OJD. Periodo de Control : Enero-Diciembre 2009 
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59,0 

41,0 

3,8 

5,8 

19,5 

19,7 

20,0 

16,8 

14,5 

23,9 

26,2 

37,2 

11,9 

0,8 

61,4 

38,6 

5,4 

7,1 

21,9 

21,9 

17,4 

12,7 

13,7 

11,8 

20,5 

44,6 

20,6 

2,6 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Perfil lector:  

Hombre, -44 años, clase 
MM-MB 

Perfil lector:  

Hombre/Mujer, 20-44 
años, clase MM-MB 

 
Medio DIARIOS: perfil sociodemográfico 
principales diarios nacionales y deportivos 
 

Base: 334.989 individuos Base: 131.277 individuos 

61,2 

38,8 

4,1 

5,4 

23,2 

26,1 

14,3 

11,9 

15,0 

24,9 

26,3 

33,6 

13,5 

1,7 

17,7 

9,0 

9,1 

29,2 

22,3 

14,4 

7,5 

8,5 

7,4 

19,2 

46,7 

23,9 

2,8 

50,7 

49,3 

3,7 

12,2 

21,9 

17,0 

16,2 

12,0 

17,0 

8,8 

12,5 

48,2 

28,6 

1,9 

Perfil lector:  

Hombre, 25-44  y +65 
años, clase A-MA 

Base: 132.114 individuos 

Perfil lector:  

Hombre, +45 años, 
clase  MA-A 

Base: 193.662 individuos 

82,3 

Tot. lectores C. 
Valenciana 

Fuente: EGM – 3er Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 

Base: 1.320.050 individuos 
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Total lectores C. Valenciana 

Perfil lector:  

Hombre, + 35 años, 
clase MA-MM 

Perfil lector:  

Hombre, 25-54 años, 
clase MA-MM-MB 

Perfil lector:  

Hombre, + 45 años, 
clases A-MA 

Base: 268.247 individuos 

 
Medio DIARIOS: perfil sociodemográfico 
principales diarios regionales 
 

62,7 

37,3 

3,3 

6,1 

19,7 

25,9 

18,6 

13,8 

12,7 

10,4 

23,5 

47,5 

16,6 

2,0 

61,2 

38,8 

2,6 

4,9 

17,5 

22,2 

23,2 

12,4 

17,1 

15,3 

22,3 

41,8 

17,3 

3,3 

Base: 231.380 individuos Base: 155.033 individuos 

62,5 

37,5 

1,8 

3,7 

18,9 

24,0 

24,6 

14,7 

12,4 

11,8 

25,4 

40,8 

18,0 

3,9 

61,4 

38,6 

5,4 

7,1 

21,9 

21,9 

17,4 

12,7 

13,7 

11,8 

20,5 

44,6 

20,6 

2,6 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Fuente: EGM – 3er Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 

Base: 1.320.050 individuos 
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Revistas y Suplementos Dominicales 



679 

254 

244 

148 

92 

72 

59 

45 

31 

12 

1 

TOTAL DOMINICALES 

Magazine (La Vanguardia) 

El País Semanal 

XL Semanal 

Magazine (El Mundo) 

Mujer Hoy 

Dominical 

Yo Dona 

Hoy Corazon 

Pantalla Semanal 

Es Estilos de Vida 

27 

2.205 

1.789 

108 

935 

Total Revistas 
controladas 

Mensuales 

Quincenales 

Semanales 

481 

342 

288 

259 

236 

152 

150 

121 

118 

116 

Ono 

Pronto 

Digital + 

Hola 

Muy Interesante 

Saber Vivir 

National Geographic 

Semana 

Mi Bebé y Yo 

Lecturas 

Audiencia principales revistas (.000) 

 
Medio REVISTAS Y SUPLEMENTOS 
 

Revistas Suplementos 

Audiencia principales suplementos (.000) 

Hay más de dos millones de lectores de revistas en la Comunidad Valenciana, siendo las 
revistas mensuales la tipología más habitual. 

Los lectores de suplementos y dominicales son casi 700.000. El Magazine de La 
Vanguardia lidera el ranking. 

Fuente: EGM – 3er Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años. 
OJD-Difusión Revistas/Suplementos. Periodo controlado: enero-diciembre 2009 

 

Difusión

246.341

100.158

158.502

42.065

22.143

28.095

13.278

19.157

27.174

22.272



96 

104 

71 

90 

97 

114 

116 

119 

76 

154 

138 

100 

71 

43 

28 

 
Medio SUPLEMENTOS: perfil lector 
 

28 

47,5 

52,5 

4,8 

6,0 

19,1 

22,4 

18,5 

15,0 

14,1 

13,5 

22,0 

44,0 

18,2 

2,3 

 

Distribución lector suplementos 
valenciano (% columna) 

Afinidad sobre Total población 
Comunidad Valenciana 

Base: 679.172 individuos 

Mujer 

+ 35 años 

Clases A-MA 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 

Distribución población 
valenciana (%) 

49,5 

50,5 

6,8 

6,7 

19,7 

19,7 

16,0 

12,6 

18,6 

8,8 

16,0 

44,0 

25,8 

5,4 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Base: 4.309.804 individuos 
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48,4 

51,6 

2,4 

5,9 

15,8 

24,4 

17,8 

19,0 

14,7 

9,4 

20,8 

49,4 

18,7 

1,6 

47,5 

52,5 

4,8 

6,0 

19,1 

22,4 

18,5 

15,0 

14,1 

13,5 

22,0 

44,0 

18,2 

2,3 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Total lectores suplementos 
C. Valenciana 

 
Medio SUPLEMENTOS: perfil sociodemográfico                                    
principales suplementos 
 

Base: 254.290 individuos Base: 92.242 individuos 

47,8 

52,2 

7,0 

4,7 

19,9 

24,4 

23,1 

12,9 

8,0 

14,4 

23,2 

43,1 

18,1 

1,2 

50,4 

49,6 

4,1 

8,6 

22,6 

19,7 

12,5 

13,8 

18,8 

15,0 

25,8 

38,0 

17,1 

4,1 

53,4 

46,6 

3,1 

6,4 

15,9 

28,4 

17,3 

14,4 

14,5 

25,6 

23,6 

31,8 

17,9 

1,0 

Base: 148.014 individuos Base: 243.752 individuos 

Magazine  

(La Vanguardia) 
EPS (El País) XL Semanal (Vocento) Magazine (El Mundo) 

Base: 679.172 individuos 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 
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Medio REVISTAS: perfil lector 
 

30 

95 

105 

128 

125 

115 

111 

102 

87 

61 

116 

111 

106 

87 

55 

46,8 

53,2 

8,6 

8,4 

22,6 

21,8 

16,3 

11,0 

11,3 

10,2 

17,8 

46,5 

22,6 

2,9 

Mujer 

25-54 años 

Clases MM-MA-A 

Distribución población 
valenciana (%) 

Distribución lector revistas 
valenciano (% columna) 

Afinidad sobre Total población 
Comunidad Valenciana 

Base: 2.205.180 individuos 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 

49,5 

50,5 

6,8 

6,7 

19,7 

19,7 

16,0 

12,6 

18,6 

8,8 

16,0 

44,0 

25,8 

5,4 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Base: 4.309.804 individuos 
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51,2 

48,8 

9,0 

9,2 

24,2 

23,0 

16,0 

9,9 

8,8 

11,1 

18,4 

47,0 

21,1 

2,5 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Tot. lectores revistas 
mensuales C. Valenciana 

 
Medio REVISTAS: perfil sociodemográfico 
principales revistas mensuales 
 

Base: 481.260 individuos Base: 151.836 individuos 

59,6 

40,4 

8,9 

9,2 

25,0 

20,1 

18,1 

12,9 

5,7 

13,3 

20,1 

41,8 

23,1 

1,7 

61,8 

38,2 

9,0 

8,8 

23,0 

27,0 

17,9 

9,5 

4,8 

15,3 

22,8 

43,4 

16,0 

2,5 

22,2 

2,6 

2,6 

12,8 

24,2 

25,3 

14,7 

17,9 

7,7 

15,9 

51,6 

20,5 

4,3 

Base: 235.945 individuos Base: 288.148 individuos Base: 1.788.820 individuos 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 

50,8 

49,2 

8,4 

8,8 

22,8 

21,6 

16,3 

10,5 

11,5 

10,8 

16,3 

47,8 

22,7 

2,4 
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28,8 

71,2 

5,1 

4,5 

16,8 

16,7 

18,3 

18,4 

20,3 

6,6 

16,4 

43,6 

27,5 

5,9 

Tot. lectores revistas 
semanales C. Valenciana 

 
Medio REVISTAS: perfil sociodemográfico 
principales revistas semanales 
 

Base: 120.618 individuos Base: 109.219 individuos 

23,3 

6,7 

5,8 

18,7 

20,4 

18,5 

12,7 

17,2 

9,3 

18,7 

46,0 

22,4 

3,6 

25,6 

7,6 

4,1 

16,7 

22,8 

18,2 

13,4 

17,2 

8,4 

18,0 

45,5 

22,8 

5,4 

30,9 

69,1 

6,0 

3,6 

11,2 

20,3 

22,9 

20,8 

15,2 

8,0 

17,2 

49,8 

22,9 

2,2 

Base: 341.555 individuos Base: 258.621 individuos 

76,7 74,4 

37,1 

62,9 

7,4 

7,0 

21,2 

20,2 

16,5 

13,0 

14,8 

8,5 

17,6 

46,6 

23,9 

3,3 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Base: 934.750 individuos 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 

http://1.bp.blogspot.com/_yb-UNYcBgHc/Rj_QKJnb62I/AAAAAAAACEA/BZIlzg2uJ5I/s1600-h/portada-revista-hola-3276-325.jpg
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Cine 
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Frecuencia de asistencia (%) 

 
Medio CINE: asistencia 

0,4% 0,2% 
4,3% 4,9% 

13,4% 12,4% 

24,4% 
20,2% 

25,1% 
26,3% 

32,7% 36,1% 

España C. Valenciana 

-5 veces año 

5-6 veces año 

1 vez mes 

2-3 veces mes 

1 vez semana 

2/+ veces semana 

La mitad de los valencianos acudieron alguna vez al cine durante el último año móvil, 
mostrando un interés por este medio por encima de la media española (44,7%).  

Al igual que en el resto de España, la frecuencia más habitual  de asistencia es la esporádica  
hasta 6 veces al año (62,4%). Hay un mayor porcentaje de valencianos que van al cine al 
menos una vez a la semana (4.9% frente al 4.3%).  La frecuencia de asistencia por debajo de 
una vez al mes es menor en la C. Valenciana. 

Asistencia al cine (%) 

44,7 
51,0 

55,3 
49,0 

España C.Valenciana 

Nunca o casi nunca 

Alguna vez 

Base: 17.640.695 españoles acudieron alguna vez al cine 
Base: 2.199.2329 valencianos acudieron alguna vez al cine 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 
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Medio CINE: perfil 
 

35 

117 

84 

156 

218 

137 

89 

95 

64 

37 

183 

146 

92 

74 

23 

57,8 

42,2 

10,6 

14,6 

27,0 

17,5 

15,2 

8,1 

6,9 

16,1 

23,3 

40,3 

19,1 

1,2 

Distribución población 
valenciana (%) 

Distribución cine valencia 
ult. semana (% columna) 

Afinidad sobre Total población 
Comunidad Valenciana 

Base: 251.600 individuos 

Hombre 

14-34 años 

Clases A-MA 

49,5 

50,5 

6,8 

6,7 

19,7 

19,7 

16,0 

12,6 

18,6 

8,8 

16,0 

44,0 

25,8 

5,4 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Base: 4.309.804 individuos 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 
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Exterior 
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1248 

1047 
967 

941 

923 

644 

547 

470 

360 

258 

247 

246 

205 

188 

188 

175 

92 

83 

62 

61 

14 

Autobuses 

Vallas y carteleras 

Cabinas telefónicas 

Relojes 

Paradas de autobús 

Mupis/Opis 

Monopostes 

Kioscos 

Columnas 

TV en loterías/quinielas 

Luminosos sobre edificios 

Contenedores 

Mástiles bandera 

Lonas publicitarias edificios 

Mob. urbano g.tamaño 

Centros comerciales 

Publicidad en Metro 

Pasillos en el Metro 

Andenes 

Estaciones de tren 

Aeropuertos 

Ranking medios de transporte 
utilizados entre semana (.000) 575 

563 

507 

494 

457 

456 

454 

453 

449 

443 

436 

435 

432 

432 

412 

408 

402 

398 

398 

384 

ESP_MULTIESPACIO (1313) 

CB_VALENCIA (603) 

CB_URBANO (661) 

CE_VALENCIA8 (230) 

CE_VALENCIA7 (221) 

CE_VALENCIA2 (229) 

CBS_PREMIUM (1394) 

CE_VALENCIA4 (224) 

CE_VALENCIA3 (227) 

CE_VALENCIA1 (228) 

CC_GF GIGA (1245) 

CE_VALENCIA6 (223) 

JCD_MU_VALENCIA E (131) 

CE_VALENCIA5 (223) 

JCD_MU_VALENCIA F (128) 

JCD_MU_VALENCIA A (128) 

JCD_MU_VALENCIA D (128) 

JCD_GF_SUPERIR (1272) 

JCD_MU_VALENCIA B (126) 

JCD_MU_VALENCIA C (129) 

 
Medio EXTERIOR: audiencias 
 

El 83% de los valencianos (3.558.900 personas) realizaron desplazamientos entre semana 
andando el último año, un porcentaje superior a la media española (78%). Cuando cogieron 
un medio de transporte, lo más frecuente es el coche seguido del autobús. 

Los autobuses y las vallas-carteleras son los soportes de exterior que registran 
mayor audiencia en la Comunidad Valenciana, superando a las cabinas telefónicas 
y relojes.  

 

3.736,7 

2.595,1 

600,8 

173,5 

141,9 

136,9 

84,1 

25,0 

52,1 

Andando 

Coche 

Autobús 

Metro 

Moto 

Bicicleta 

Tren 

Taxi 

Otros 

Ranking soportes exterior (.000) Circuitos exterior (.000) 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 
CIRCUITOS: Geomex  Diciembre 2010 
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Medio EXTERIOR: perfil 

38 

52,5 

47,5 

7,9 

8,0 

22,6 

21,7 

15,6 

11,0 

13,2 

9,1 

16,5 

45,5 

25,1 

3,9 

Distribución población 
valenciana (%) 

Distribución exterior ayer 
valencia (% columna) 

Afinidad sobre Total población 
Comunidad Valenciana 

Base: 2.492.294 individuos 

Hombre 

14-44 años 

Clases A-MA-MM 

106 

94 

116 

120 

115 

110 

98 

87 

71 

104 

103 

103 

97 

72 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 

49,5 

50,5 

6,8 

6,7 

19,7 

19,7 

16,0 

12,6 

18,6 

8,8 

16,0 

44,0 

25,8 

5,4 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Base: 4.309.804 individuos 



CIRCUITOS POR 
EXCLUSIVISTA 

 
Medio EXTERIOR 
 

Fuente: GEOMEX Diciembre 2010 

Exclusivista Circuito Zona con presencia Formato % Cobertura 
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INTERNET 
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Medio INTERNET 
 

Evolución audiencia Internet C. Valenciana por olas (.000) 
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0 

500 

1.000 

1.500 

2.000 

2.500 

3ª Ola 06 1ª Ola 07 2ª Ola 07 3ª Ola 07 1ª Ola 08 2ª Ola 08 3ª Ola 08 1ª Ola 09 2ª Ola 09 3ª Ola 09 1ª Ola 10 2ª Ola 10 3ª Ola 10 

Último año Último mes Ayer 

54,8 
40,1 

52,2 

37,9 

Último mes Ayer 

Valencia 

España  

Penetración Internet (%) 

Periodo: 2ª ola 2010 
1.635 

579 

143 86 133 

Internet 
Ayer 

Diarios 
en 

Internet 
Ayer 

Radio en 
Internet 

Ayer 

Revistas 
en 

Internet 
Ayer 

TV en 
Internet 

Ayer 

Audiencia Internet ayer (.000) 

Periodo: 2º ola 2010 

Aunque la penetración del medio internet está por debajo de la 
media española, más de 2,2 millones de valencianos declararon 
haber accedido a Internet en el último mes; en el día de ayer se 
supera en cien mil individuos a los datos logrados en la primera 
ola del año 2010 

El consumo de diarios por Internet se ha reducido de manera notable logrando una 
penetración del 13,4%.   

Fuente: EGM – 3º Ola 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia último periodo 
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175 

167 

90 

78 

62 

57 

51 

43 

40 

40 

Marca 

El País 

Diarioinformacion.com 

Sport 

Levante-EMV.es 

As 

Cuatro.es 

El Mundo Deportivo 

Terra 

Lasprovincias.es 

Ranking websites (.000) 

 
Medio INTERNET: acceso diario 
 

El lugar más frecuente de conexión es desde el hogar. Únicamente 1 de cada 20 internautas no 
se conecta desde su domicilio. 

 Casi un 60% de los internautas se conecta más de una hora al día, mientras que más del 
19% navegan por internet durante más de 3 horas diarias. 

 Los diarios on-line continúan a la cabeza de los sites más visitados, destacando de manera 
notable Marca y El País. 

95,0 

25,4 

12,6 

19,2 

Casa 

Trabajo 

Universidad 

Otro lugar 

Lugar de acceso (%) 

14,7 

26,9 

1,7 

19,2 

0,9 

17,3 

19,2 
Más tiempo 

151 a 180 

121 a 150 

91 a 120 

61 a 90 

31 a 60 

Menos 30 MINUTOS 

Tiempo de acceso (%) 

Base: 1.634.934 internautas Valencia ayer 

Fuente: EGM – 3 ola 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia en el día de ayer 

Base: 1.634.934 internautas Valencia ayer Base: 1.634.934 internautas Valencia ayer 
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81 

170 

172 

147 

115 

81 

49 

21 

127 

116 

104 

73 

32 

43 

 
Medio INTERNET: perfil sociodemográfico 
internauta 
 

43 

57,0 

43,0 

11,9 

12,0 

28,8 

23,1 

13,6 

6,5 

4,2 

12,9 

19,8 

46,5 

18,9 

2,0 

Distribución población 
C. Valenciana (%) 

Distribución internauta 
valenciano ayer (%) Afinidad sobre Total población C. Valenciana 

Hombre 

Menor 44 años 

Clases MM-MA-A 

Base: 1.634.934 individuos 

49,5 

50,5 

6,8 

6,7 

19,7 

19,7 

16,0 

12,6 

18,6 

8,8 

16,0 

44,0 

25,8 

5,4 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Base: 4.309.804 individuos 

Fuente: EGM – 3 año movil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia en el día de ayer 

http://www.fotolia.com/id/4598958


44 

55,5 

44,5 

12,0 

12,3 

28,8 

23,2 

13,9 

5,6 

4,1 

11,1 

16,4 

50,0 

20,3 

2,2 

Hombre 

Mujer 

14 a 19 

20 a 24 

25 a 34 

35 a 44 

45 a 54 

55 a 64 

65 y más 

Alta 

Media alta 

Media media 

Media baja 

Baja 

Total internautas 
C. Valenciana 

Perfil :  

Hombre, 14-44 años, 
clase MA y MB 

Perfil :  

Hombre, 20-34 años, 
clase MA-MM 

Perfil :  

Hombre, 20-34 años, 
clases MM-MB 

Base: 202.917 individuos 

 
Medio INTERNET: perfil sociodemográfico 
principales sites 
 

2,2 

13,0 

19,7 

40,9 

13,4 

7,4 

4,2 

1,4 

8,7 

25,0 

42,5 

19,9 

3,9 

6,0 

10,0 

16,3 

37,4 

20,3 

9,4 

3,6 

3,0 

7,8 

20,0 

53,3 

18,5 

0,4 

Base: 89.953 individuos Base: 89.458 individuos 

6,4 

13,2 

14,0 

34,8 

21,4 

8,5 

5,3 

2,9 

12,5 

22,0 

43,0 

19,9 

2,7 

93,6 
97,8 

94,0 

Base: 
1.634.934 
individuos 

Fuente: EGM – 3 año movil 2010. Ind. + 14 años 
Audiencia en el día de ayer 

http://www.fotolia.com/id/4598958
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Notoriedad por medios en la Comunidad 
Valenciana 
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Notoriedad por medios 

El número de menciones 
publicitarias por parte de 
los valencianos se ha 
incrementado en un 23,6% 
en un año, alcanzando la cifra 
de 37.865.110. 

 

Ha descendido el aporte que 
hace la televisión al total 
menciones cayendo casi cuatro 
puntos porcentuales. 

 

Todos los medios han visto 
incrementada su número de 
menciones, destacando las 
revistas e internet cuyo 
aumento superó el 50% 

Reparto de la notoriedad por medios 

Fuente: Dragón “Top of  Mind”, tracking semanal de personas 
que mencionan la marca. 

Menciones (M.m.)
Reparto de 

Menciones (%)
Menciones (M.m.)

Reparto de 

Menciones (%)
Menciones (M.m.)

Televisión 13.325,3                 43,5% 14.999,2                 39,6% 12,6%

Radio 1.439,6                   4,7% 1.772,5                   4,7% 23,1%

Prensa 2.189,1                   7,1% 2.963,1                   7,8% 35,4%

Dominicales 696,1                       2,3% 715,6                       1,9% 2,8%

Revistas 2.106,3                   6,9% 3.250,6                   8,6% 54,3%

cine 826,3                       2,7% 835,5                       2,2% 1,1%

Internet 1.931,6                   6,3% 2.938,2                   7,8% 52,1%

Exterior 8.126,2                   26,5% 10.390,4                 27,4% 27,9%

TOTAL MENCIONES 30.640,5                 37.865,1                 23,6%

20102009 Incremento %



Notoriedad por sectores 

2 SECTORES 
36,7% Notoriedad 

28 SECTORES 
32,3% Notoriedad 

4 SECTORES 
30,9% Notoriedad 

Menciones (M.m.)
Reparto de Menciones 

(%)
Menciones (M.m.)

Reparto de Menciones 

(%)

     COMERCIO 5043,33 16,5%      COMERCIO 7663,89 20,2%

     VEHICULOS Y ACCESORIOS 4919,35 16,1%      VEHICULOS Y ACCESORIOS 6251,47 16,5%

     TELEFONIA 3190,43 10,4%      BEBIDAS 2689,34 7,1%

     BEBIDAS 2153,84 7,0%      TELEFONIA 3743,41 9,9%

     ALIMENTACION 2038,4 6,7%      PERFUMERIA E HIGIENE 3027,08 8,0%

     PERFUMERIA E HIGIENE 2368,12 7,7%      ALIMENTACION 2252,47 5,9%

     OCIO Y CULTURA 1808,43 5,9%      OCIO Y CULTURA 1964,08 5,2%

     BANCOS,SEGUROS Y FINANZAS 1510,82 4,9%      BANCOS,SEGUROS Y FINANZAS 1695,6 4,5%

     MEDIOS DE COMUNICACION Y PUBLICACIONES 872,54 2,8%      VESTIMENTA 1300,38 3,4%

     LIMPIEZA HOGAR 866,1 2,8%      ELECTRODOMESTICOS 1040,11 2,7%

     VESTIMENTA 870,5 2,8%      LIMPIEZA HOGAR 938,73 2,5%

     INSTITUCIONAL 670,65 2,2%      HOSTELERIA 823,44 2,2%

     VIAJE Y TURISMO 644,8 2,1%      EMPRESAS 615,34 1,6%

     ELECTRODOMESTICOS 684,15 2,2%      MEDIOS DE COMUNICACION Y PUBLICACIONES 685,98 1,8%

     HOSTELERIA 572,75 1,9%      INSTITUCIONAL 509,85 1,3%

     EMPRESAS 533,03 1,7%      VIAJE Y TURISMO 598,76 1,6%

     MAQUINAS OFICINA E INFORMATICA 438,8 1,4%      MAQUINAS OFICINA E INFORMATICA 482,51 1,3%

     ENERGIA 198,5 0,6%      SALUD Y BELLEZA 194,75 0,5%

     LOTERIAS Y JUEGOS DE AZAR 186,35 0,6%      LOTERIAS Y JUEGOS DE AZAR 205,06 0,5%

     SALUD Y BELLEZA 147,85 0,5%      RELOJES Y JOYAS 218,82 0,6%

     RELOJES Y JOYAS 177,51 0,6%      OPTICA Y MATERIAL FOTOGRAFICO 203,74 0,5%

     OPTICA Y MATERIAL FOTOGRAFICO 140,58 0,5%      ENERGIA 184,54 0,5%

     FARMACIA 124,66 0,4%      FARMACIA 147,05 0,4%

     MUEBLES HOGAR 113,6 0,4%      ENSEÑANZA 108,92 0,3%

     ENSEÑANZA 120,7 0,4%      NO IDENTIFICADO 76,56 0,2%

     TABACOS 75,76 0,2%      MUEBLES HOGAR 61,24 0,2%

     MATERIAL DE CONSTRUCCION 55,87 0,2%      MATERIAL DE CONSTRUCCION 72,56 0,2%

     NO IDENTIFICADO 52 0,2%      TABACOS 42,4 0,1%

     PRODUCTOS PARA EL BEBE 37,1 0,1%      PRODUCTOS PARA EL BEBE 38,66 0,1%

     ANIMALES / MASCOTAS 9,12 0,0%      ANIMALES / MASCOTAS 9,22 0,0%

     FERIAS Y CONGRESOS 9,69 0,0%      FERIAS Y CONGRESOS 6,48 0,0%

     HOGAR 3,42 0,0%      ROPA HOGAR Y TEXTIL 8,36 0,0%

     VARIOS 0,98 0,0%      MAQUINARIA PESADA E INDUSTRIAL 1,05 0,0%

     MAQUINARIA PESADA E INDUSTRIAL 0,66 0,0%      VARIOS 1,05 0,0%

0,0%      HOGAR 2,23 0,0%

2009 2010

2 SECTORES 
32,5% Notoriedad 

28 SECTORES 
35,7% Notoriedad 

4 SECTORES 
31,8% Notoriedad 

El recuerdo publicitario de los valencianos está muy centrado en los sectores de comercio (20,2%) y vehículos y 
accesorios (16,5%), habiendo incrementado su notoriedad durante el último año de manera significativa 

 Otros sectores muy notorios son telefonía, bebidas, perfumería e higiene, alimentación, finanzas y ocio/cultura todos 
ellos con un recuerdo cercano o superior al 6%. 

Reparto de la notoriedad por sectores 

Fuente: Dragón “Top of  Mind”, tracking semanal de personas 
que mencionan la marca. 
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Notoriedad por marcas 

Rk de la notoriedad por marcas 

Fuente: Dragón “Top of  Mind”, tracking semanal de personas 
que mencionan la marca. 

2007 2008 2009 2010

     CARREFOUR 593,9 629,6 802,1 1011,0

     EL CORTE INGLES 671,8 740,6 786,0 903,7

     COCA COLA 716,2 726,3 608,8 685,7

     VODAFONE 561,1 577,0 671,2 627,9

     MEDIA MARKT 292,1 397,7 417,0 584,1

     MOVISTAR 525,3 571,2 543,0 567,0

     ORANGE TELEFONIA 336,7 360,1 417,8 454,1

     SEAT 412,1 469,8 457,3 445,5

     RENAULT 597,0 602,9 518,1 442,7

     DANONE 353,0 440,1 464,3 413,6

     FORD 359,3 431,9 401,1 385,2

     TELEFONICA 353,2 475,8 539,5 329,5

     AUDI 358,8 414,9 388,1 325,3

     MERCEDES 387,6 326,1 308,0 316,9

     BMW 368,5 320,0 303,9 305,6

     LIDL 126,7 142,7 188,3 301,6

     MERCADONA 230,5 195,9 201,5 281,4

     ARIEL 224,6 176,3 244,9 262,6

     CITROEN 362,3 418,6 253,4 260,0

     VOLKSWAGEN 162,3 220,7 256,0 250,9

Nº medio de personas que recuerdan la marca (‘000) 

Menor número de personas recuerdan la marca que el año anterior 

Mayor número de personas recuerdan la marca que el año anterior 

En los últimos años Carrefour ha 
sido la marca que más ha crecido 
en notoriedad llegando al primer 
puesto de recuerdo de la marca y 
superando a EL Corte Inglés, el líder 
de los últimos años. 

 

Del Top-20 de las marcas con 
mayor notoriedad sólo Carrefour, 
El Corte Inglés, Media Markt y 
Lidl han aumentado de manera 
constante el número de personas 
que las recuerdan. 
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Los Medios en la Comunidad Valenciana 
por Provincias                          
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Ranking Suplementos Ranking Revistas 

Alicante 

132 

93 

54 

31 

25 

13 

11 

6 

0 

Magazine (La 
Vanguardia) 

El País Semanal 

Magazine (El 
Mundo) 

Dominical 

XL Semanal 

Yo Dona 

Mujer Hoy 

Hoy Corazon 

Brisas 

161 

135 

125 

93 

87 

66 

56 

53 

54 

49 

Ono 

Pronto 

Digital + 

Hola 

Muy Interesante 

Saber Vivir 

National Geographic 

Semana 

Diez Minutos 

Quo 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Total Ind. + 14 años Alicante: 
1.631.640 Audiencia en miles. / OJD Periodo controlado: Enero-Diciembre 2009 

Cobertura (%) 

Los Medios en C.VALENCIANA 

por Provincias                          

90,4 

30,5 

51,6 

21,6 

40,9 

15,8 

56,2 

28,0 31,7 

5,0 

32,1 

70,3 

TV DIARIOS REVISTAS REVISTAS 
SEMANALES 

REVISTAS 
MENSUALES 

DOMINIC. RADIO R. 
GENERALISTA 

R. TEMATICA CINE INTERNET EXTERIOR 

Ranking Diarios 
Audiencia Difusión

TOTAL UNIVERSO 1.631,64

TOTAL LECTORES 

DIARIOS 496,93

Información Alicante 231,38 27.472

Marca 162,87 14.782

El País 80,62 11.357

El Mundo 59,10 9.631

As 56,52 8.284

Sport 36,76 5.276

La Verdad 28,96 6.364

20 Minutos 25,19 14.863

ABC 22,10 6.955

Las Provincias 17,45 3.236
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Ranking radio Ranking Internet 
(ayer) 

84 

67 

66 

61 

50 

50 

39 

35 

32 

31 

Elche Fm C40 

Alicante Fm C40 

R1/RNE Fm Rne1 

R. Alicante Fm Ser 

Elche Fm Ocr 

Alicante Fm Ocr 

Alicante Fm Cdial 

Alicante Fm C100 

R. Orihuela Fm Ser 

Elche Fm EuropaFM 

78 

73 

68 

42 

28 

24 

17 

16 

16 

16 

Marca 

Diarioinformacion.com 

El País 

As 

Sport 

Terra 

Laverdad.es 

Cadena Ser.com 

Telecinco.es 

El Mundo Deportivo 

Alicante 

Los Medios en C.VALENCIANA 

por Provincias                          

Ranking Exterior 
(ayer) 

532 

463 

388 

346 

311 

258 

196 

173 

103 

84 

..Vallas y carteleras 

..Autobuses 

..Cabinas telefónicas 

..Relojes 

..Paradas de autobús 

..Mupis/Opis 

..Monopostes 

..Kioscos 

..Mástiles bandera 

..Columnas 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Total Ind. + 14 años  
Alicante: 1.631.640 Audiencia en miles. 
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Cobertura (%) 

Ranking Diarios Ranking Suplementos Ranking Revistas 

20 

19 

7 

6 

5 

5 

4 

3 

El País Semanal 

Dominical 

XL Semanal 

Magazine (El 
Mundo) 

Magazine (La 
Vanguardia) 

Yo Dona 

Mujer Hoy 

Hoy Corazon 

51 

41 

35 

31 

14 

14 

14 

13 

13 

11 

Ono 

Pronto 

Hola 

Digital + 

Muy Interesante 

Lecturas 

Semana 

Cocina Fácil 

Cuore 

Saber Vivir 

Castellón 

Los Medios en C.VALENCIANA 

por Provincias                          

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Total Ind. + 14 años Castellón: 510.670 
Audiencia en miles. / OJD Periodo controlado: Enero-Diciembre 2009 

91,3 

32,4 
45,9 

20,3 
35,3 

10,9 

55,8 

25,4 
36,2 

4,0 

31,6 

41,8 

TV DIARIOS REVISTAS REVISTAS 
SEMANALES 

REVISTAS 
MENSUALES 

DOMINIC. RADIO R. 
GENERALISTA 

R. TEMATICA CINE INTERNET EXTERIOR 

Audiencia Difusión

TOTAL UNIVERSO 510,67

TOTAL LECTORES 

DIARIOS 165,26

ABC 91,52 9.357

Información Alicante 32,84 4.360

Las Provincias 24,89 2.292

La Razón 23,58 7.327

El Mundo 19,03 3.742

20 Minutos 15,42 2.030

Marca 14,88 2.842

Sport 11,73 3.739

El Mundo Deportivo 5,67 1.803

La Vanguardia 4,72 834



53 

46 

34 

30 

21 

17 

16 

14 

12 

11 

10 

R. Castellón Fm Ser 

Castellón Fm C40 

Castellón Fm Cdial 

Castellón Fm Ocr 

Castellón Fm C100 

Castellón Fm EuropaFM 

R1/RNE Fm Rne1 

Castellón Fm Kiss FM 

Flaix Castello Fm Flaix 

R. Nueva (Vinaroz) Fm C40 

Ranking radio 

21 

20 

14 

14 

10 

9 

8 

8 

7 

7 

Marca 

El País 

Telecinco.es 

Sport 

Terra 

Los 40.com 

Cuatro.es 

Publico.es 

As 

Lasprovincias.es 

Ranking Internet 
(ayer) 

Castellón 

Los Medios en C.VALENCIANA 

por Provincias                          

Ranking Exterior 
(ayer) 

108 

108 

105 

103 

86 

67 

66 

42 

31 

27 

..Paradas de autobús 

..Autobuses 

..Cabinas telefónicas 

..Vallas y carteleras 

..Relojes 

..Mupis/Opis 

..Monopostes 

..Kioscos 

..TV en 
loterías/quinielas 

..Contenedores 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Total Ind. + 14 años Castellón: 510.670 
Audiencia en miles. / OJD Periodo controlado: Enero-Diciembre 2009 
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Cobertura (%) 

Ranking Diarios Ranking Suplementos Ranking Revistas 

Valencia 

Los Medios en C.VALENCIANA 

por Provincias                          

88,1 

30,4 

53,0 

22,1 

43,4 

16,9 

54,2 

24,6 
34,0 

6,9 

41,9 

52,2 

TV DIARIOS REVISTAS REVISTAS 
SEMANALES 

REVISTAS 
MENSUALES 

DOMINIC. RADIO R. 
GENERALISTA 

R. TEMATICA CINE INTERNET EXTERIOR 

131 

118 

116 

57 

32 

27 

21 

12 

9 

1 

El País Semanal 

Magazine (La Vanguardia) 

XL Semanal 

Mujer Hoy 

Magazine (El Mundo) 

Yo Dona 

Hoy Corazon 

Pantalla Semanal 

Dominical 

Es Estilos de Vida 

269 

166 

134 

132 

130 

85 

75 

64 

55 

54 

Ono 

Pronto 

Muy Interesante 

Digital + 

Hola 

National Geographic 

Saber Vivir 

Mi Bebé y Yo 

Lecturas 

Semana 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Total Ind. + 14 años Castellón: 510.670 
Audiencia en miles. / OJD Periodo controlado: Enero-Diciembre 2009 

Audiencia Difusión

TOTAL UNIVERSO 2.167,5

TOTAL LECTORES 

DIARIOS 657,9

La Verdad 104,8 35.997

Público 58,0 35.737

Marca 247,6 31.943

La Razón 57,4 31.750

As 136,1 29.144

El Mundo 94,0 18.533

Sport 61,3 15.193

Información Alicante 139,3 12.058

El Mundo Deportivo 24,0 9.179

La Gaceta de Los 

Negocios (Dif. Pago)   65,2 8.389
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181 

151 

94 

91 

88 

88 

83 

71 

63 

55 

R. Valencia Fm Ser 

Mediterráneo Fm C40 

Valencia Fm EuropaFM 

Valencia Fm Ocr 

Dial Valencia Fm Cdial 

Valencia Fm C100 

Valencia Fm MaximaFM 

Valencia Fm Kiss 

R1/RNE Fm Rne1 

Radio 9 Fm Radio9 

Ranking radio 

104 

77 

59 

47 

42 

41 

26 

25 

25 

24 

Marca 

El País 

Levante-EMV.es 

Sport 

Lasprovincias.es 

As 

Los 40.com 

Páginas Amarillas 

Cuatro.es 

El Mundo Deportivo 

Ranking Internet 
(ayer) 

Valencia 

Los Medios en C.VALENCIANA 

por Provincias                          

Ranking Exterior 
(ayer) 

678 

508 

504 

474 

411 

319 

285 

262 

255 

188 

..Autobuses 

..Relojes 

..Paradas de autobús 

..Cabinas telefónicas 

..Vallas y carteleras 

..Mupis/Opis 

..Monopostes 

..Columnas 

..Kioscos 

..Luminosos sobre 
edificios 

Fuente: EGM – 3º Acumulado Móvil 2010. Total Ind. + 14 años Valencia: 2.167.490 
Audiencia en miles.  


